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Aktionarsstruktur vor der Transaktion

P7S1 Holding ist der Hauptaktionéar der ProSiebenSat.1 Media AG.
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German Media Partners L.P.
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AG Companies Equity Partners Partners Investments
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Axel Springer AG
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Aktionarsstruktur nach der Transaktion

KKR/Permira ist der neue Hauptaktionar der ProSiebenSat.1 Media AG.
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Transaktions-Prozess z

Stufe 1: Ubernahme der Mehrheit an der ProSiebenSat.1 Media AG.

m Ankindigung von KKR/Permira, dass alle sdmtliche von der P7S1 Holding L.P. mittelbar
und unmittelbar gehaltenen Stamm- und Vorzugsaktien an der ProSiebenSat.1 Media AG
erworben werden (unter Vorhalt der Freigabe durch Kartellbehorde und KEK)

= Erwerb von 88% der stimmberechtigten Stammaktien
(~44% des Grundkapitals fir 28.71 EUR/Stammaktie)

= Erwerb von 13% der stimmrechtslosen Vorzugsaktien
(~6,5% des Grundkapitals fur 22.40 EUR/Vorzugsaktie)



Transaktions-Prozess z

Stufe 2: Freiwilliges 6ffentliches Bar-Ubernahmeangebot.

® Ankiindigung von KKR/Permira, ein freiwilliges 6ffentliches Bar-Ubernahmeangebot an
die Aktionare der ProSiebenSat.1 Media AG zu machen. Der Angebotspreis flr die
Vorzugsaktionare entspricht dem gewichteten Drei-Monats-Durchschnittskurs der
ProSieben-Sat.1-Vorzugsaktie vor dem Tag der Ankiindigung

m Der Vorstand der ProSiebenSat.1 Media AG wird im Rahmen der vorgeschriebenen Frist
eine Stellungnahme zum Ubernahmeangebot abgeben.



Ablauf des Transaktions-Prozesses — vorlaufiger Zeitplan

Kaufprozess vermutlich zum Ende des ersten Quartals 2007 abgeschlossen.

Dez 06 Jan 07

Signing des Share Purchase Agreements

Einreichung Angebotsunterlagen
bei der BAFIN

BaFin-Prufung der Tender-Unterlagen

Angebotsfrist fir das Tender-Offer

Stellungnahme des Vorstands und des
Aufsichtsrats der ProSiebenSat.1 Media AG

Kartell- und medienrechtliche Prifung

Vollzug des Share Purchase Agreements
und des Tender Offers




Strategischer Ausblick

Volle strategische Unterstitzung durch KKR/Permira und mdgliche Zusammenfuhrung der
ProSiebenSat.1-Gruppe mit SBS Broadcasting.

m KKR und Permira unterstltzen voll und ganz die gegenwartige Strategie der
ProSiebenSat.1-Gruppe, das Kerngeschaft Free-TV zu starken, unsere Erlosquellen
zu diversifizieren und die Gruppe flr die digitale Welt aufzustellen

® Nach dem Vollzug des Kaufvertrags wird ein Zusammenschluss der ProSiebenSat.1-
Gruppe mit der SBS-Broadcasting Group erwogen

m Die ProSiebenSat.1 Media AG bleibt an der Borse gelistet
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ProSiebenSat.1-Gruppe: die Geschaftsfelder ®

Die ProSiebenSat.1-Gruppe ist der einzige TV-Anbieter mit einer echten Senderfamilie in Deutschland:
vier hundertprozentige, werbefinanzierte Free-TV-T6chter und ein wachsender Diversifikationsbereich.
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ProSiebenSat.1-Gruppe: einzig echte Senderfamilie z

Komplementéare Positionierung der Sender in der werberelevante Zielgruppe der 14- bis 49-Jahrigen.
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Die Diversifikationsstrategie basiert auf den starken TV-Marken ®

Durch die systematische Erweiterung in neue Markte generiert die Gruppe zusatzliches Wachstum.
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http://www.icq.com/info/

ProSiebenSat.1-Gruppe: strategische Ziele ®

Fuhrender TV-Anbieter in Deutschland

Starkung des Kern- Ausbau der Positionierung fur die
geschéafts Fernsehen Diversifikation digitale Welt
®  Zuschauermarktanteil ®  Organisches Wachstum und B Die ProSiebenSat.1-Gruppe
2006 von rund 30 Prozent Akquisitionen nutzt alle digitalen
(14-49) m  Steigerung des Verbreitungswege fiir eine
| Stérkung der Position im Diversifikationsanteils Vergrﬁgerung ihres Programms
TV-Werbemarkt auf 12% in 2006 und (KabeL Satellit, Terrestrik,
15 % bis 2007 A-DSL, Mobile)

R

Steigerung von Umsatz und Ergebnis
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Ubersicht SBS Broadcasting Group

SBS Broadcasting Group ist eines der fiihrenden Medienunternehmen Europas
mit Aktivitaten in den Bereichen werbefinanziertes Free-TV, Pay-TV, Radio und Print.

®m Die Gruppe ist in neun Landern West-, Mittel- und Osteuropas aktiv
m Mit ihren Programmen erreicht SBS taglich ca. 100 Millionen Menschen

® Umsatz 2005: ca. 880 Mio EUR, Prognose 2006: 1 Mrd EUR

m SBS betreibt insgesamt 19 werbefinanzierte TV-Sender
m 20 Pay-TV-Sender

® 16 Radio-Stationen und acht Radio-Sender

® FUnf Musik-Service-Networks

m Daruber hinaus ist die Gruppe Herausgeber der filhrenden Programmzeitschrift Hollands
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SBS Broadcasting Group in Europa
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SBS Broadcasting Group in Europa

Pay TV
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SBS Broadcasting Group in Europa
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Rechtlicher Hinweis

Diese Prasentation beinhaltet zukunftsgerichtete Aussagen tber die ProSiebenSat.1 Media AG
(,ProSiebenSat.1%), die Meinungen, Schatzungen sowie Prognosen zur Finanzsituation, der
Geschaftsstrategie, zu Planen und Zielen der Geschaftsleitung sowie zuktinftiger Aktivitdten der
ProSiebenSat.1 oder der ProSiebenSat.1-Gruppe mit einschlief3en. Solche in die Zukunft gerichteten
Aussagen beinhalten bekannte und unbekannte Risiken, Unsicherheiten und andere wichtige Faktoren, die
dazu fuhren kénnen, dass die tatsachlichen Ergebnisse von den erwarteten bzw. angenommenen
Ergebnissen, die in solchen zukunftsgerichteten Aussagen ausgedrtickt oder impliziert werden, deutlich
abweichen kdnnen. Diese zukunftsgerichteten Aussagen bertcksichtigen Erkenntnisse nur bis einschliel3lich
zum Datum der Erstellung dieser Prasentation und basieren auf zahlreichen Annahmen, die sich als richtig
oder falsch herausstellen kbnnen.

Obwohl ProSiebenSat.1 versucht, mit gro3tmaoglicher Sorgfalt sicherzustellen, dass die hierin bereitgestellten
Informationen und Fakten zutreffend und dass die Meinungen und Erwartungen angemessen sind, wird keine
Haftung oder Garantie auf Vollstandigkeit, Richtigkeit, Angemessenheit und/oder Genauigkeit jeglicher hier
enthaltener Informationen und Meinungen tbernommen. ProSiebenSat.1 behalt sich das Recht vor, die in
dieser Prasentation enthaltenen Informationen ohne vorherige Ankiindigung zu andern oder zu erganzen. Die
hierin enthaltenen Informationen kdnnen zudem unvollstdndig und zusammengefasst sein und nicht alle
wesentlichen bzw. wichtigen Informationen Uber ProSiebenSat.1 oder die ProSiebenSat.1-Gruppe enthalten.
ProSiebenSat.1 tibernimmt keine Verpflichtung, die in dieser Prasentation enthaltenen zukunftsgerichteten
Aussagen oder sonstige enthaltene Informationen zu aktualisieren oder zu tberarbeiten, weder aufgrund
neuer Informationen oder zukinftiger Ereignisse, noch aus sonst einem anderen Grund.
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ProSiebenSat.1 Media AG
Corporate Office
Medienallee 7

D-85774 Unterfohring

Tel. +49/89/95 07-1151
Fax +49/89/95 07-91151
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