PRESSEMITTEILUNG

Sonntags sind alle im Zoo! ProSieben mit , Wir kaufen einen
Zoo" Marktfihrer am Sonntag

Unterfohring, 11. August 2014: Das war ein perfektes ProSieben-Wochenende:
Nach dem Samstag holte ProSieben mit seiner Blockbuster-Programmierung auch
die Marktfihrung am Sonntag. Matt Damon kam mit ,Wir kaufen einen Zoo* (20:15
Uhr) auf hervorragende 22,9 Prozent Marktanteil bei den 14- bis 49-Jahrigen (ZG
14-39: 23,8 % MA). Im Tagesmarktanteil lag ProSieben in diesen Zielgruppen bei
14,6 (ZG 14-49 J.) bzw. 17,4 (ZG 14-39 J.) Prozent Marktanteil und damit mit
weitem Abstand auf Platz eins. Gut gebrillt, Léwe, Tiger, Affe und Bar!
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