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Seven.One Entertainment Group stellt Geschaftsfihrung
und Verantwortlichkeiten fir Sender und Plattformen neu
auf

e ProSiebenSat.1-CEO Bert Habets Ubernimmt zusatzlich die Rolle des CEO der
Seven.One Entertainment Group

e Henrik Pabst, Chief Content Officer, verantwortet neu alle Inhalte Gber jegliche
Sender/Plattformen hinweg.

e Stefan EndriB ist Chief Financial Officer

¢ Katharina Fromsdorf wird Chief Platforms & Growth Officer
Daniel Rosemann, Senderchef ProSieben & SAT.], verlasst das Unternehmen im
besten Einvernehmen

e Marc Rasmus wird SAT.1-Senderchef, Hannes Hiller wird ProSieben-Senderchef

Unterféhring, 19. Oktober 2023. Im Zuge der Transformation von ProSiebenSat.] stellt
sich auch die GeschaftsfUhrung der Seven.One Entertainment Group neu auf. Aufgrund
der strategischen Neuausrichtung des Konzerns und der Fokussierung auf das
Kerngeschaft Entertainment wird ProSiebenSat.1-CEO Bert Habets auch der CEO der
Seven.One Entertainment Group. Die dreikopfige Geschaftsfuhrung besteht daruber
hinaus aus Henrik Pabst, Chief Content Officer (CCO), und Stefan Endrif3, Chief Financial
Officer (CFO).

Bert Habets verantwortet innerhalb der Seven.One Entertainment Group die Bereiche
Sales, Platforms & Growth, das Marketing und das Osterreich-Geschaft mit der
ProSiebenSat.1 PULS 4 GmbH. Henrik Pabst verantwortet das gesamte Content-Portfolio
Uber alle Sender und Plattformen hinweg, sowie das Schweizer Entertainment-Geschaft.
Durch die Bundelung wird die crossmediale Ausspielung der Inhalte Uber alle Kanale und
Plattformen des Unternehmens optimiert und das Zusammenspiel aller Marken
geférdert. Dr. Stefan ENndriB ist als dritter GeschaftsfUhrer und CFO weiterhin
verantwortlich fur alle Finance- und Controlling-Bereiche der Seven.One Entertainment
Group und ihrer Tochtergesellschaften.

Um Joyn als Plattformn noch starker in das Entertainment-Geschaft zu integrieren, ist
Katharina Fromsdorf in der Zukunft als Chief Platforms & Growth Officer fur alle digitalen
Plattformen zustandig — das beinhaltet Joyn, die Senderwebseiten, Distribution sowie den
gesamten Growth-Bereich mit Studio71 und Seven.One Audio. Sie wird im Zuge dessen
auch Vorsitzende der GeschaftsfUhrung von Joyn.

Diese neue Struktur greift mit 1. November 2023 zum Abschluss der Restrukturierung im
Entertainment-Segment der ProSiebenSat.1 Media SE.

Daniel Rosemann, Senderchef von SAT.1 & ProSieben, hat sich nach 15 Jahren bei
ProSiebenSat.1 entschieden, das Unternehmen im besten Einvernehmen zum Ende des
Jahres 2023 zu verlassen, um sich neuen Projekten zu widmen.
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Marc Rasmus, bisher Kabel Eins-Senderchef, verantwortet in Zukunft SAT.1, sein
Stellvertreter Felix von Mengden Ubernimmt die Leitung von Kabel Eins. Hannes Hiller,
SVP Content Development ProSieben & Sat.l, wird neuer ProSieben-Senderchef. sixx-
Chefin Ellen Koch verantwortet in Zukunft die auf weibliche Zielgruppen ausgerichteten
Sender sixx und SAT.1 GOLD sowie die auf mannliche Zielgruppen positionierten Sender
ProSieben MAXX und Kabel Eins Doku.

Bert Habets: ,In den vergangenen zwodlf Monaten habe ich Daniel Rosemann als
auBergewohnlichen Fernsehfachmann erlebt, der ein sehr feines GespUur und eine grol3e
Liebe fur das Programmmachen hat. Als Chef von ProSieben und SAT.1 hat er in den
vergangenen Jahren beide Sender neu positioniert und starke Kunstler zu uns geholt. Ich
bedanke mich fUr unsere sehr gute Zusammenarbeit und wulnsche ihm flr seine
persénliche Zukunft nur das Beste. Gleichzeitig freue ich mich besonders, dass wir die
Positionen aller Senderchefs erfolgreich mit tollen internen Kolleg:innen nachbesetzen
kdnnen. Wir werden gemeinsam mit diesem sehr erfahrenen Management-Team das
Kerngeschaft von ProSiebenSat.1 vorantreiben, um insbesondere unser Wachstum bei
Joyn zu befeuern.”

Henrik Pabst: ,Ich danke Daniel fUr die langjahrige ausgezeichnete Zusammenarbeit und
die vielen fantastischen Projekte, die wir gemeinsam gestemmt haben. Gleichzeitig ist es
der konsequente Schritt, die fur Content & Reach maf3geblichen Bereiche unter einem
Dach zusammenzubringen. Ich bin davon Uberzeugt, dass die engere Verzahnung uns
dabei unterstutzt, um die digitale Transformation unseres Geschafts weiter
voranzutreiben. Dabei wird das perfekte Zusammenspiel zwischen unseren Sendern und
Joyn zentral sein, um mafgeblich zu wachsen.”

Daniel Rosemann: ,ProSieben und SAT.1 nach 15 sehr intensiven Jahren zu verlassen, ist
definitiv die grof3te und schwerste Entscheidung, die ich in meinem Leben bislang
getroffen habe. Aber fuUr mich ist jetzt der richtige Zeitpunkt. Ich gehe mit grof3er
Dankbarkeit fur alles, was ich mit meinen Teams in den vergangenen Jahren gestalten
konnte. Es war und ist ein grof3es Geschenk, Programme wie ,The Masked Singer’, ,Wer
stiehlt mir die Show?’, das ,1%-Quiz', ,Uncovered’, JJoko & Klaas gegen ProSieben’, Jenke'
oder ,The Voice of Germany' zu entdecken, mit Ideen, Liebe und Leben zu fullen. Es war
eine wunderbare Aufgabe, sieben Jahre ProSieben und zwei Jahre SAT.1 zu fuhlen und zu
denken. Zum Abschied sage ich Danke an alle Kunstlerinnen und Kunstler, allen
Produzentinnen und Produzenten, an alle Kolleginnen und Kollegen, die meine Arbeit fUr
ProSieben und SAT.1 in den vergangenen Jahren zum vielleicht besten Job der Welt fur
mich gemacht haben. Danke euch.”

Kontakt:

Stefanie Rupp-Menedetter

Head of Group Communications & Events
ProSiebenSat.1 Media SE

Tel.: +49 (0) 89 9507 — 2598

Mobil: +49 (0) 172 853 27 03

E-Mail: Stefanie.Rupp@ProSiebenSatl.com

ProSiebenSat.1 Media SE
Medienallee 7, 85774 Unterfohring
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Uber die ProSiebenSat.1 Group

ProSiebenSat.1 ist das Zuhause von popularer Unterhaltung sowie Infotainment und einer der fuhrenden
Entertainment- und Commerce-Anbieter im deutschsprachigen Raum. Unser Entertainment-Portfolio wird
durch digitale Verbrauchermarken in den Segmenten Commerce & Ventures sowie Dating & Video erganzt.
Ob mit Lagerfeuer-Formaten wie ,The Masked Singer” und ,Wer stiehlt mir die Show?" oder erfolgreichen
Eigenproduktionen wie ,Germany's Next Topmodel - by Heidi Klum*: Wir stehen fur beste Unterhaltung. Und
das jederzeit, Uberall und auf jedem Gerat. Unsere 15 Free- und Pay-TV-Sender sowie unsere digitale Streaming-
Plattform Joyn verbinden wir mit unserem Produktions-, Distributions- und Vermarktungsgeschaft. Dabei
richten wir unsere Angebote nach den Bedurfnissen unserer Zuschauer:iinnen und Nutzeriinnen aus. Unsere
Reichweite starken wir kontinuierlich und monetarisieren sie auf unterschiedlichste Weise: Neben der
Vermarktung von Werbespots im Entertainment-Segment investieren wir in unserem Commerce & Ventures-
Segment Werbezeiten in junge Digitalunternehmen und bekommen im Gegenzug Anteile an den
Unternehmen selbst oder deren Umsatzen. Im Rahmen unserer Investment- und Commerce-Aktivitaten haben
wir bereits die Entwicklung digitaler Verbrauchermarken wie flaconi, Jochen Schweizer mydays oder Verivox mit
unserer TV-Reichweite und Werbekraft gestarkt. Nach diesem Prinzip ist auch das Segment Dating & Video
entstanden: Mit der ParshipMeet Group haben wir einen fUhrenden global agierenden Player im Dating-Markt
geschaffen und decken ein breites Spektrum an Online-Dating- bis hin zu Social-Entertainment-Angeboten ab.
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