
 

Pressemitteilung 

SevenVentures beteiligt sich an Food-Start-up 
Formo 
 
• Media-for-Equity-Deal mit Formo, dem innovativen Fermentations-

Start-up, das den weltweit ersten tierfreien Käse aus Koji-Protein auf 
den Markt bringt 

• Langfristige Medienpartnerschaft und Beteiligung im Rahmen einer 
Series-B-Finanzierungsrunde von 61 Mio US-Dollar neben namhaften 
internationalen Investoren und der REWE Group 

• Veganer Frischkäse „Frischhain“ von nun an exklusiv bei REWE und 
METRO in Deutschland und bei BILLA in Österreich erhältlich 

 
Unterföhring, 10. September 2024. SevenVentures, der Investmentarm von 
ProSiebenSat.1, beteiligt sich über ein umfangreiches Media-for-Equity-Invest-
ment an Formo, dem innovativen Food-Start-up aus Berlin, das den weltweit 
ersten veganen Käse auf Basis von Koji-Proteinen auf den Markt bringt. Mit der 
Kooperation wird SevenVentures langfristiger strategischer Medienpartner des 
Unternehmens. Ab dem ersten Quartal 2025 werden die Werbespots des Fer-
mentations-Start-ups auf den Kanälen von ProSiebenSat.1 zu sehen sein. Die 
Investition erfolgt im Zuge einer Series-B-Finanzierungsrunde, bei der Formo 61 
Mio US Dollar von renommierten Bestandsinvestoren wie unter anderem Food-
labs, EQT Ventures und Grazia Capital sowie neuen Investoren einsammeln 
konnte. Zu diesen gehört neben SevenVentures auch die REWE Group, Euro-
pas zweitgrößte Einzelhandelsgruppe.  
 
Die innovativen Produkte von Formo sind in Deutschland exklusiv bei REWE 
und METRO und in Österreich bei BILLA und damit in über 2000 Einzelhandels-
filialen erhältlich: der tierfreie Frischkäse „Frischhain“ in den Geschmacksvarian-
ten Natur und Kräuter ab sofort und die Sorte Tomate ebenso wie Formos 
Weichkäsealternative „Camembritz“ bereits in wenigen Wochen. Das ambitio-
nierte Start-up bringt damit eine echte Weltneuheit in die Kühlregale: Formo nutzt 
Koji-Protein und modernste Mikrofermentationsverfahren, um sowohl ge-
schmacklich als auch hinsichtlich Nachhaltigkeit neue Maßstäbe zu setzen. Se-
venVentures unterstützt das Berliner Unternehmen mit einem umfangreichen 
Media-Volumen, um dessen Markenbekanntheit in der DACH-Region zu erhö-
hen, den Käsealternativprodukten eine noch stärkere langfristige Position bei 
Einzelhandelslistungen zu verschaffen und bei der Erschließung weiterer Ver-
triebskanäle zu unterstützen. SevenVentures investiert in unterschiedlichen 
Branchen in B2C-Geschäftsmodelle, in den letzten Jahren verstärkt der Media-
Investor jedoch nicht zuletzt disruptive Start-ups aus den Branchen Food & Be-
verage sowie Sustainability und baut dadurch seine große Expertise in einem 
wachsenden Marktumfeld weiter aus. Mit seinen Investitionen unterstreicht Se-
venVentures seine Kompetenz, verbraucherorientierte Start-ups durch 
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individuell zugeschnittene Media-Investments nachhaltig aufzubauen und deren 
Markenbekanntheit über die TV- und Digitalreichweite von ProSiebenSat.1 maß-
geblich zu erhöhen. 
 
Die erste Produktlinie von Formo umfasst den Frischkäse „Frischhain“, der in 
den Sorten Natur, Kräuter und Tomate in den Handel kommt, sowie die Weich-
käsealternative „Camembritz“. Die Lebensmitteltechnolog:innen des Start-ups 
kreieren diese auf Basis von Koji-Protein, das seit Jahrhunderten in der japani-
schen Küche verwendet wird, um Miso, Sake und Sojasauce herzustellen. Die 
Käsealternativen sind frei von Laktose, Hormonen, Gluten, Konservierungs- und 
Zusatzstoffen und entstehen in Zusammenarbeit mit traditionellen Käseherstel-
lern, die statt Kuhmilch eine Mischung aus pflanzlichen Fetten und Koji-Protein 
nutzen. Neben dem enormen Innovationspotenzial besticht vor allem die we-
sentlich positivere Umweltbilanz der Käseersatzprodukte. Im Vergleich zu her-
kömmlichem Frischkäse verursacht die Herstellung von „Frischhain“ zum Bei-
spiel 65 % weniger Emissionen, beansprucht 83 % weniger Land und verbraucht 
96 % weniger Wasser.  
 
Florian Hirschberger, CEO SevenVentures: „Wir sind überzeugt, dass sich die 
veganen und nachhaltigen Käseprodukte von Formo im Einzelhandel als Alter-
native zu konventionellem Käse aus tierischer Milch durchsetzen werden. Wir 
möchten mit unserer Reichweite möglichst viele Konsument:innen dazu bringen, 
sich selbst von dem ausgezeichneten Geschmack und der hohen Qualität der 
Käsesorten zu überzeugen. Wir sind begeistert von dem jungen Unternehmen, 
das einen ressourcenschonenden Herstellungsprozess mit einer vielverspre-
chenden Markteintrittsstrategie verbindet. Dass Formo mit SevenVentures lang-
fristig zusammenarbeiten wird, unterstreicht unsere Position im Markt beim Auf-
bau von erfolgreichen Verbrauchermarken.“ 
 
Raffael Wohlgensinger, Gründer und CEO von Formo: „Alles fügt sich gerade 
zusammen – der Launch unserer ersten Produkte, die positiven Ergebnisse un-
serer Umweltanalysen und die erfolgreiche Finanzierung. Das ist das Resultat 
aus fünf Jahren intensiver Forschung und Produktentwicklung sowie der Arbeit 
eines unglaublich leidenschaftlichen Teams. Wir freuen uns SevenVentures in 
unserer Finanzierungsrunde mit an Bord zu haben, die in der Vergangenheit im-
mer wieder bewiesen haben, dass Vertrauensbildung in innovative Produkte bei 
den Konsument:innen über langfristige TV-Werbepartnerschaften sehr effektiv 
gelingt. Wir sehen großes Wachstumspotential für uns in der DACH-Region, wo 
uns die SevenVentures mit ihrer Marketing-Expertise in einer mehrjährigen Part-
nerschaft bei der Etablierung unserer Marke unterstützen werden.“ 
 
 
Über SevenVentures: 
SevenVentures ist der führende TV-Media-Investor und als Unternehmen des 
Segments Commerce & Ventures der ProSiebenSat.1 Media SE der optimale 
Partner für wachstumsstarke verbraucherorientierte Unternehmen, insbeson-
dere aus den Branchen Konsumgüter, Handel und Dienstleistungen, die das Po-
tenzial haben, durch den Einsatz von TV-Werbung nachhaltige Erfolge zu erzie-
len: Im Gegenzug für Anteile an ihrem Eigenkapital (Media-for-Equity) oder 



 

Umsatzbeteiligungen (Media-for-Revenue) erhalten Unternehmen insbesondere 
Werbezeiten auf den ProSiebenSat.1-Sendern. Im Segment Commerce & Ven-
tures bündelt ProSiebenSat.1 die Minderheits- und Mehrheitsinvestitionsberei-
che des Konzerns. Dazu gehören neben SevenVentures mit dem SevenAc-
celerator auch der Bereich SevenGrowth sowie die Unternehmen der NuCom 
Group. 
 
Über Formo: 
Formo ist ein innovatives Fermentations-Startup, das die Zukunft des Käses neu 
definiert. Gegründet 2019, mit Standorten in Berlin und Frankfurt entwickelt 
Formo mittels modernster Fermentationstechnologien tierfreie Alternativen, die 
Genuss und Nachhaltigkeit vereinen. Seit September 2024 sind Formos tierfreie 
Käsesorten mit Koji-Protein in Deutschland und Österreich im Handel erhältlich. 
Mehr Infos unter: www.eatformo.com 
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