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The Female Company sichert sich 3 Millionen Euro Mediabudget 
beim SevenVentures Pitch Day 2024 
 

Unterföhring, 16. Oktober 2024. Der Gewinner des diesjährigen SevenVentures Pitch Day steht fest: The 

Female Company überzeugte gestern Abend die Jury bestehend aus Managing Director SevenVentures 

Florian Weber, Geschäftsführerin und CHRO flaconi Alexandra Szarmach, Co-Founder Mawave Jason 

Modemann, CEO Oonique Boris Hardi und CEO Spotlight! Sophia Tran. Durch den Sieg sicherte sich das 

FemCare Unternehmen 3 Mio Euro Mediabudget und einen eigenen TV-Spot. Das innovative Start-up von 

Ann-Sophie Claus möchte mit seinem TV-Spot nicht nur seine Produkte bekannter machen, sondern mit 

dem weiblichen Zyklus ein noch tabubehaftetes Thema in den Massenmarkt bringen, Aufklärung schaffen 

und menstruierenden Personen nachhaltige und sichere Alternativen bieten. 

 

Mit Produkten, die eine breite weibliche Zielgruppe ansprechen und einem skalierbaren und margenstarken 

Geschäftsmodell überzeugte The Female Company die Jury. Der äußerst souveräne Pitch sowie die 

persönliche und emotionale Ansprache der Jury sorgten für ein eindeutiges finales Votum.   

 

Ann-Sophie Claus, CEO The Female Company: „Wir sind überwältigt und unglaublich dankbar, die 

Sieger des SevenVentures Pitch Day 2024 zu sein. Dieser Erfolg zeigt, dass unser Engagement im Bereich 

Frauengesundheit und Nachhaltigkeit Anklang findet. Wir freuen uns darauf, durch die gewonnene TV-

Reichweite den nächsten Schritt zu gehen und The Female Company auf das nächste Level zu heben. So 

bringen wir FemCare in die Köpfe der Menschen und den Tabubruch in den Massenmarkt.“ 

 

Florian Weber, Managing Director SevenVentures: „Ich habe jetzt schon einige SevenVentures Pitch 

Days als Juror begleitet und trotzdem begeistert mich die Qualität der Finalpitches und -teilnehmer jedes 

Jahr aufs Neue! Alle vier Start-ups haben beeindruckende Präsentationen abgeliefert. Es war dabei 

besonders schön zu sehen, wie vielfältig unsere Finalisten sind – sie bieten Lösungen für die 

verschiedensten alltäglichen Probleme. Ich gratuliere dem Team von The Female Company. Wir bei 

SevenVentures freuen uns schon darauf, gemeinsam an ihrem TV-Spot und ihrer Mediaplanung zu arbeiten 

und so die Marke mithilfe unserer Reichweiten im deutschsprachigen Raum noch bekannter zu machen 

und das Wachstum des Start-ups zu fördern." 

 

Neben Female Company hatten es in diesem Jahr NeoTaste, Plantura und BettaF!sh ins Finale geschafft. 

Die vier ambitionierten Wachstums-unternehmen stellten im Finale der diesjährigen Ausgabe des 

SevenVentures Pitch Day unter dem Motto „Joyning Your Journey“ ihre Geschäftsmodelle in zweiminütigen 

Kurzpräsentationen vor. Diese konnten nicht nur live auf dem New Com Summit, dem diesjährigen 

Austragungsort des SevenVentures Pitch Days, sondern auch auf Joyn, der Streamingplattform von 

ProSiebenSat.1, verfolgt werden. 

 

Der Weg ins Finale 

 

Im ersten Halbfinale duellierten sich NeoTaste und BettaF!sh. Gründer Hendrik Sander stellte NeoTaste 

vor. Auf der Plattform erhalten Mitglieder exklusive Angebote in über 6000 Restaurants in fast 50 Städten 

in Deutschland, der Niederlande, Österreich und UK. BettaF!sh von Deniz Ficicioglu kämpft mit ihren 

pflanzlichen Fischalternativen aus Meeresalgen und Pflanzenproteinen gegen die Überfischung der Meere 

sowie die Umweltbelastung durch die Fischindustrie. Am Ende sicherte sich BettaF!sh den Sieg und zog 

mit einer Wertung von 3:2 ins Finale ein. 
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Im zweiten Duell traf The Female Company auf Plantura. The Female Company wurde von Ann-Sophie 

Claus vertreten. Sie gründete das FemCare-Unternehmen 2018 mit Sinja Stadelmaier, um das Thema 

Menstruation zu enttabuisieren und Frauen durch nachhaltige und sichere Frauen-Hygieneartikel wie zum 

Beispiel Bio-Tampons und waschbare Periodenunterwäsche zu unterstützen. Dem gegenüber standen mit 

Melissa Raupach und Felix Lill zwei Gründer von Plantura. Das junge Unternehmen bietet online Pflanzen 

und die passenden umweltfreundlichen Pflegeprodukte an, um den Einsatz von Chemikalien zu reduzieren, 

natürliche Alternativen zu fördern und das Gärtnern daheim zu vereinfachen. The Female Company 

sicherte sich mit einer 4:1 Abstimmung den Battlesieg und somit den Finalplatz. 
 

 

Über SevenVentures: SevenVentures ist der führende TV-Media-Investor und als Unternehmen des Segments Commerce & 

Ventures der ProSiebenSat.1 Media SE der optimale Partner für wachstumsstarke verbraucherorientierte Unternehmen, insbesondere 

aus den Branchen Konsumgüter, Handel und Dienstleistungen, die das Potenzial haben, durch den Einsatz von TV-Werbung 

nachhaltige Erfolge zu erzielen: Im Gegenzug für Anteile an ihrem Eigenkapital (Media-for-Equity) oder Umsatzbeteiligungen (Media-

for-Revenue) erhalten Unternehmen insbesondere Werbezeiten auf den ProSiebenSat.1-Sendern. Im Segment Commerce & 

Ventures bündelt ProSiebenSat.1 die Minderheits- und Mehrheits-investitionsbereiche des Konzerns. Dazu gehören neben 

SevenVentures mit dem SevenAccelerator auch der Bereich SevenGrowth sowie die Unternehmen der NuCom Group. 

 

Über The Female Company: The Female Company, 2018 gegründet von Ann-Sophie Claus und Sinja Stadelmaier, ist ein 

FemCare-Unternehmen mit Sitz in Berlin. Mit lautstarker Kommunikation und Aufklärung bricht das Unternehmen Tabus und bietet 

nachhaltige Produkte rund um die Periode, Schwangerschaft und Frauengesundheit. Wie zum Beispiel Bio-Tampons und waschbare 

Periodenunterwäsche. Weitere Informationen unter: https://thefemalecompany.com  
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