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KENNZAHLEN
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Kennzahlen Q2 und H1: Konsolidierung von SBS seit Juli 2007

WEITERE INFORMATIONEN 2

Konzernumsatz

Recurring EBITDA *

EBITDA

EBIT

Finanzergebnis

Ergebnis vor Steuern
Konzerniberschuss

Bereinigter Konzerniiberschuss **
Ergebnis je Vorzugsaktie (in Euro)

Ergebnis je Vorzugsaktie bereinigt (in Euro)

2008
8019
203,7
189,3
151,6
-64,3
88,1
59,5
73,6
0,28
0,35

Cash-flow aus der betrieblichen Geschaftstatigkeit
Cash-flow aus der Investitionstatigkeit

Free Cash-flow

Mitarbeiter ***

N

2007
551,6
159,1
158,8
148,6
-5,0
143,6
87,2
88,2
0,40
0,41
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2008
379,4
-386,2

ml

2007

3377
-219,9
117,8
30.06.2007
3.062

H
1.052,8
30.06.2007

3.062

|

Pro-forma-Kennzahlen H1: Konsolidierung von SBS seit Januar 2007

Konzernumsatz
Recurring EBITDA*
EBITDA

2007
1.579,6
362,4
346,8

|

*  Bereinigtes EBITDA: EBITDA vor nicht wiederkehrenden Posten.

**  Bereinigter Konzerniiberschuss: Konzerniiberschuss vor Effekten aus Kaufpreisallokation.

*** Anzahl durchschnittliche vollzeitaguivalente Stellen.
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Groptes Fupball-Live-
spiel-Paket im deutschen
Free-TV gesichert:
ProSiebenSat.1 Group er-
wirbt Ubertragungsrechte
fiir Champions League und
UEFA Cup ab 2009.

Grundstein fiir die
digitale Infrastruktur der
Gruppe gelegt: IBM und
ProSiebenSat.1 schliefen
IT-Outsourcing-Vertrag.

Mehrheitsbeteili-
gung an Inter-
netplattform
lokalisten.de:
ProSiebenSat.1
stockt Anteile an einem
der fiihrenden Social Net-
works in Deutschland auf.

]
’ (=
o
Prasenz in der digitalen
Welt gestédrkt: ProSieben-
Sat.1 Group erwirbt

Frauen-Portal Fem.com.

@mnse'ﬂen
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Griindung einer eigenen
Produktionsfirma:

Red Seven Entertainment
wird Unterhaltungsformate
fiir die gesamte TV-Gruppe
produzieren.

ProSiebenSat.1

verkauft skandinavische
Pay-TV-Sparte C More:
Kaufvertrag wurde im Juni
unterzeichnet.

Neuer Finanz-
vorstand der
ProSiebenSat.1
Media AG:
Axel Salzmann §
folgt auf
Lothar Lanz.

Neuer Vor-
standsbereich
German Free-
TV: Andreas
Bartl wird in
den Vorstand
berufen.
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VORWORT DES VORSTANDS

Sehr geehrte Damen und Herren, liebe Aktionére,

im zweiten Quartal 2008 steigerte die Gruppe den Konzernumsatz aufgrund der Erstkon-
solidierung von SBS um 45 Prozent, das recurring EBITDA Ubertraf den Vorjahreswert um
28 Prozent. Erneut wies das internationale Free-TV-Geschaft ein solides Umsatzwachs-
tum auf. Auf Basis von Pro-forma-Zahlen fir die kombinierte Gruppe verzeichneten die
Konzernerldse sowie das recurring EBITDA jedoch einen Riickgang.

Wie bereits im April 2008 angekiindigt, ist die Geschaftsentwicklung der ProSiebenSat.1
Group auch im zweiten Quartal 2008 durch das deutsche Free-TV-Geschaft beeintrach-
tigt. Die Griinde liegen auf der Hand: Akzeptanzprobleme infolge des Werbezeiten-Ver-
kaufsmodells fihrten zu Umsatzeinbufen im deutschen TV-Geschdft. Daneben hat wie
erwartet die Fupball-Europameisterschaft in Osterreich und der Schweiz das Buchungs-
verhalten der Werbekunden beeinflusst.

Wir haben rasch gehandelt, um im deutschen TV-Werbemarkt wettbewerbsfdhig zu sein
und die Ertragskraft im Kerngeschaft wieder zu steigern:

* Wir haben das Werbezeiten-Verkaufsmodell fir den deutschen Markt im Mai 2008
angepasst und den Salesbereich neu strukturiert. Wir sind inzwischen mit allen gro-
Ben Media-Agenturen in Deutschland handelseinig und daher zuversichtlich, im zwei-
ten Halbjahr Marktanteile mit dem modifizieren Vermarktungsmodell zuriickzuge-
winnen. Eine langfristige Prognose fiir den TV-Werbemarkt steht jedoch aufgrund
der geringen Visibilitdt des Werbemarkts immer unter Vorbehalt. Zudem missen
wir klar sagen, dass unsere Erwartungen angesichts der weiteren gesamtwirtschaft-
lichen Entwicklung in vielen Markten Europas und der Schwierigkeiten im deutschen
TV-Werbemarkt mit Unsicherheiten behaftet sind.

* Wir haben 2008 ein Effizienzsteigerungsprogramm zur Kostenreduktion eingefihrt.
Wir erwarten, die hier gesteckten Ziele in der zweiten Jahreshdlfte zu erreichen und
signifikante Einsparungen zu realisieren — ohne unsere langfristigen Wachstums-
ziele zu gefahrden.

Doch vor allem haben wir unsere langfristigen operativen und strategischen Ziele im Blick:

* Wir konzentrieren uns auf unsere Kernkompetenz. Durch Investitionen in Top-Pro-
gramme und die Erweiterung unseres Portfolios durch neue Sender FEM, PULS 4
und Kanal 9 bauen wir unser Kerngeschaft aus und starken unsere Position im Zu-
schauermarkt. Die deutsche Senderfamilie hat ihre Zuschauermarktanteile im ersten

Guillaume de Posch
CEO
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Halbjahr 2008 trotz der Fuf3ball-EM auf hohem Niveau von 28,9 Prozent gehalten.
Insbesondere Sat.1 liegt nun stabil bei rund elf Prozent. Im Juni haben wir uns das
grofte europdische Livespiel-Paket im deutschen Free-TV gesichert. Ab 2009 wird
Sat.1 Top-Spiele in der Champions League und im UEFA Cup live exklusiv Gbertragen.
Im Mai haben wir die Produktionsgesellschaft Red Seven Entertainment gegriindet,
die Unterhaltungsformate fir die europdische TV-Gruppe herstellen wird.

* Wir investieren in weiteres Wachstum und dehnen unsere Diversifikationsaktivitaten
insbesondere im Online-Bereich aus. Mit mehr als 18 Millionen Unigue Usern sind
wir jetzt der zweitgrépte Online-Vermarkter in Deutschland. Unsere starke Wettbe-
werbsposition im Onlinebereich haben wir mit der Akquisition des Internetportals
Fem.com im April 2008 untermauert.

* Wir treiben die Digitalisierung der Gruppe voran und errichten zusammen mit IBM
eine volldigitale Plattform fir die Sendergruppe, die erstmals die europaweite Ver-
wertung von TV-Inhalten auf allen Ubertragungswegen erméglicht.

* Und nicht zuletzt — wir optimieren unser Portfolio und trennen uns von Randaktivitaten.
Die erwarteten Erldse aus dem Verkauf des skandinavischen Pay-TV-Anbieters C More
werden primar zur Senkung der Finanzverbindlichkeiten des Konzerns beitragen.

Wir wollen damit die Basis fir eine nachhaltig erfolgreiche Zukunft schaffen. Wir ver-
fligen Uber genligend finanziellen Spielraum fir die weitere strategische und operative
Entwicklung des Konzerns. Als einziger vollstandig integrierter, europdischer Medien-
konzern sind wir in der Lage, Uber Landesgrenzen hinweg unser kreatives Potential im
Programmbereich effizient zu nutzen und Grépenvorteile in zahlreichen Bereichen zu
realisieren.

Unser Ziel ist, ProSiebenSat.1 zum filhrenden Medienkonzern in Europa zu machen.

.V/ e

Guillaume de Posch
Vorstandsvorsitzender
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KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT

MEILENSTEINE IM ERSTEN HALBJAHR 2008: Wachstum durch Konzentration auf Kernkompetenzen

Verkaufsmodell fiir Werbezeiten in Deutschland angepasst

Programmaqualitat durch Filmdeals und Erwerb von Sport-Lizenzen substantiell erhéht,

neue Produktionstochter Red Seven Entertainment gegriindet

Errichtung der ersten volldigitalen Plattform fiir die gesamte Gruppe

Wettbewerbskraft e April 2008: Kooperation mit IBM vereinbart

* Juni 2008: Startschuss fiir Errichtung eines neuen Playout-Centers in Miinchen

e Start N24 Plus: Umstellung auf multimediale Plattform

Portfolio-Optimierung:

e Vertrag lGber Verkauf der Premium-Pay-TV-Aktivitdten von C More mit Transaktionsvolu-
men von 320 Mio Euro im Juni geschlossen, Closing im zweiten Halbjahr erwartet

* Online-Prdsenz durch Akquisitionen gestarkt (Fem.com, lokalisten.de)

Integration von * Realisierung der identifizierten Synergien verlduft planmapiqg

ProSiebenSat.1 e Weitere Mapnahmen zur Zentralisierung von Prozessen umgesetzt, unter anderem durch

und SBS Konzentration auf zwei Playout-Center in Miinchen und London

Konzernweites Effizienzsteigerungsprogramm verabschiedet

* Q2 durch negative Einmaleffekte belastet, Mafnahmen zur Kostenreduktion jedoch im Plan
* Deutliche Kosteneinsparungen in der zweiten Jahreshdlfte 2008, recurring EBITDA-Marge

Profitabilitat auf solidem Niveau in H2 2008
Outsourcing-Vertrag mit IBM:

» Ubertragung von IT-Prozessen der ProSiebenSat.1 Produktion auf IBM

» Effizienzsteigerung durch Standardisierung von Prozessen

Liquiditat
R Reduktion von Finanzverbindlichkeiten verwendet

Konzern und Rahmenbedingungen

Wesentliche Anderungen im Portfolio und in der Berichtsweise

* ProSiebenSat.1 und IBM bauen erste europdische Digitalplattform auf
ProSiebenSat.1 Media AG und IBM Deutschland GmbH, Stuttgart, Deutschland haben
im April 2008 einen Outsourcing-Vertrag mit einer Laufzeit von zehn Jahren und
einem Volumen von tber 200 Mio Euro abgeschlossen. IBM wird alle IT-Business-Ap-
plikationen sowie die IT- und Mediensysteme von ProSiebenSat.1 Produktion Uber-
nehmen und ausbauen. Der Vertrag bildet die Basis fiir die Modernisierung der tech-
nischen Infrastruktur der europdischen Gruppe. Mit dem Aufbau einer innovativen
technologischen Plattform setzt das Unternehmen eines seiner drei strategischen
Kernziele um. Alle TV-Kandle der Gruppe werden mittelfristig Gber die zentralen
Playout-Center in Miinchen und London-Chiswick ausgestrahlt. ProSiebenSat.1 Pro-
duktion hat im Juni mit dem Aufbau des digitalen Playout-Centers in Miinchen be-
gonnen. Aufgrund der Kooperation mit IBM und Effizienzsteigerungen durch eine
vollstdndig digitale Plattform erwartet ProSiebenSat.l1 Einsparungen von rund 50
Millionen Euro in den kommenden zehn Jahren.

Ein vollstandiger Verkauf von ProSiebenSat.1 Produktion wird vorerst nicht weiter-
verfolgt. Daher wird ProSiebenSat.1 Produktion im vorliegenden Quartalsbericht —

* Erwartete Erlose aus Verkauf von Randaktivitdten werden vorwiegend zur sukzessiven

PortfoliomaBnahmen

Anhang
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entgegen der Darstellung im Konzernjahresabschluss zum 31. Dezember 2007 — nicht
mehr als nicht fortzufihrende Aktivitaten ausgewiesen.

* Verkauf der Pay-TV-Aktivitaten in Nordeuropa (C More)

Die ProSiebenSat.1 Group hat am 16. Juni 2008 einen Vertrag liber den Verkauf der
C More Group AB an das schwedische Unternehmen TV4 unterzeichnet. Die Trans-
aktion steht unter dem Vorbehalt kartellrechtlicher Genehmigungen. In der C More
Group AB mit Sitz in Stockholm, Schweden ist das Premium-Pay-TV-Geschaft der
ProSiebenSat.1 Group in Nordeuropa gebilindelt. Der der Transaktion zugrunde lie-
gende Unternehmenswert belduft sich auf rund 320 Millionen Euro. Gemaf IFRS 5
wird C More als zur Verduferung gehaltene Gruppe von Vermdgenswerten und Ver-
bindlichkeiten klassifiziert.

* Verkauf von BTI

Im Zuge der Konzentration auf Kernkompetenzen wird die ProSiebenSat.1 Group
Broadcast Text International (BTI), Stockholm, Schweden verdufern. BTl wurde im
Rahmen der SBS-Akquisition erworben und bietet Untertitelung in 40 Sprachen an.
BTI wird entsprechend IFRS 5 als zur Verduferung gehaltene Gruppe von Vermo-
genswerten und Verbindlichkeiten im ProSiebenSat.1-Konzernabschluss zum 30. Juni
2008 klassifiziert. Der Anteilskaufvertrag wurde — nach Abschluss der Berichtspe-
riode —am 17. Juli 2008 unterzeichnet. Der Verkauf von BTl soll innerhalb der nach-
sten Monate abgeschlossen sein.

* ProSiebenSat.1 Group erwirbt Frauen-Portal Fem.com
Im April 2008 hat der Konzern den Geschaftsbereich Diversifikation weiter ausge-
baut und die Feeem Media GmbH, Minchen, Deutschland erworben. Feeem betreibt
das Frauenportal Fem.com. Damit wird die ProSiebenSat.1 Networld um die wichtige
Zielgruppe Frauen ergdnzt. Die Erstkonsolidierung erfolgte im April 2008. Die Ge-
sellschaft ist dem Segment Diversifikation zugewiesen.

¢ Beteiligung an Internetplattform lokalisten.de aufgestockt
Die ProSiebenSat.1 Group erhéhte im Mai 2008 ihre 30-Prozent-Beteiligung an der
lokalisten media GmbH, Miinchen, Deutschland auf 90 Prozent. Das Unternehmen
betreibt mit der Internetplattform lokalisten.de eines der flihrenden Social Networks
in Deutschland. Die lokalisten media GmbH wird seit Mai 2008 voll konsolidiert und
im Segment Diversifikation ausgewiesen.

* Griindung eines Joint Ventures fiir maxdome
Im Juni 2008 wurde maxdome in ein 50/50-Joint Venture mit der 1&1 Internet AG
eingebracht. Die 1&1 Internet AG ist ein Unternehmen der United Internet Gruppe,
Montabaur, Deutschland. Das Video-on-Demand-Portal maxdome ist mit 15.000 Ti-
teln die grofite und erfolgreichste deutsche Online-Videothek und ist dem Segment
Diversifikation zugewiesen.

Veranderungen im Konzernvorstand

Axel Salzmann wird zum 1. Mai Mitglied des Vorstands und ist seit 11. Juni 2008 neu-
er Chief Financial Officer. Er tritt die Nachfolge von Lothar Lanz an und ist kiinftig far
Group Controlling, Finance und Investor Relations, Legal Affairs, Regulatory Affairs
sowie Administration verantwortlich. Guillaume de Posch, Vorstandsvorsitzender der
ProSiebenSat.1 Media AG, wird das Unternehmen auf eigenen Wunsch bis spatestens
31. Dezember 2008 verlassen. Andreas Bartl, seit Mai Managing Director der ProSie-
benSat.1-Tochtergesellschaft German Free-TV Holding GmbH, wurde am 17. Juni 2008
in den Vorstand der ProSiebenSat.1 Media AG berufen. Er Gbernimmt das Vorstands-
ressort German Free-TV. Peter Christmann, Vorstandsmitglied fir Sales und Marketing,
legt sein Mandat als Vorstand der ProSiebenSat.1 Media AG Ende Juni 2008 nieder.

Klaus-Peter Schulz wird zum 1. September 2008 neuer Vorstand Sales & Marketing der
ProSiebenSat.1 Media AG und verantwortet kiinftig die Bereiche Sales, Marketing und
Research im deutschsprachigen Raum. Darliber hinaus koordiniert er die internationa-
len Vertriebsaktivitaten. Schulz tritt die Nachfolge von Peter Christmann an, der das
Unternehmen zum 30. Juni 2008 verlassen hat.
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Wirtschaftliches Umfeld und branchenspezifische Rahmenbedingungen

Gesamtwirtschaftliche Rahmenbedingungen

Im zweiten Quartal haben sich die weltwirtschaftlichen Aussichten weiter eingetriibt.
Das vom ifo-Institut erhobene Weltwirtschaftsklima fiel im zweiten Quartal auf den
niedrigsten Stand seit Gber sechs Jahren . Trotz anhaltender Unsicherheit auf den Ausblick
Finanzmarkten und stark gestiegener Rohstoffpreise zeigte sich die Wirtschaft in der
Europdischen Union und im Euroraum zu Jahresbeginn 2008 robust. Infolge der welt-
wirtschaftlichen Belastungen wird sich dieser Aufwéartstrend im zweiten Quartal je-
doch nicht fortsetzen. Das ifo-Institut erwartet, dass der Anstieg des realen Brutto-
inlandsprodukts im Euroraum stagnieren wird (0,0% ggi. Q1 2008). Voraussichtlich
wird sich sowohl die Binnennachfrage verlangsamen als auch der Wachstumsbeitrag
des AupBenhandels sinken.

Das Bruttoinlandsprodukt in Deutschland wuchs in den ersten drei Monaten 2008 um
1,5 Prozent und erreichte damit im Quartalsvergleich das hdchste Plus seit rund zwdlf
Jahren. Allerdings ist davon auszugehen, dass der Anstieg durch Sondereffekte wie
zum Beispiel Baukonjunktur und Verdanderungen der Abschreibungsregeln tberzeich-
net war und die starken Belastungsfaktoren im zweiten Quartal 2008 letztendlich Ober-
hand gewinnen. Wichtige Konjunkturindikatoren wie Auftragseingange oder Industrie-
produktion entwickelten sich im April und Mai im Vormonatsvergleich riickldufig. Die
Exporte zeigten sich zuletzt ebenfalls deutlich schwdcher. Die nachlassende Konjunktur
spiegelt sich auch in den Stimmungsbarometern der Wirtschaft und der privaten Kon-
sumenten. Sowohl der ifo-Geschaftsklimaindex als auch das GfK-Konsumklima waren im
Juni 2008 deutlich abwarts gerichtet. Die Konsumenten belastete vor allem der starke
Preisauftrieb. Aufgrund der vorliegenden Daten rechnet die Mehrzahl der Experten fir
das zweite Quartal 2008 mit einem deutlich schwacheren Wachstum oder sogar einem
Rickgang der deutschen Wirtschaftsleistung. Der Handelsblatt-Barclays-Indikator sagt
einen Wert von real minus 0,6 Prozent gegeniiber dem Vorquartal voraus, das DIW-Kon-
junkturbarometer liegt dagegen bei optimistischeren 0,2 Prozent Plus.

Branchenspezifische Rahmenbedingungen

Die Entwicklung der TV-Werbeinvestitionen in den Markten der ProSiebenSat.1 Group
in Nord-, Ost- und Mitteleuropa zeigte im zweiten Quartal 2008 ein uneinheitliches, ins-
gesamt aber sehr positives Bild. Die Bandbreite reichte von einem Minus in Ddnemark
(-2,1% netto) Gber ein Wachstum in Schweden (+3,4% netto), Belgien (+4,2% brutto),
Finnland und den Niederlanden (jeweils +4,3% netto) bis hin zu den nach wie vor rasant
wachsenden Markten in Ungarn (+9,7% brutto) und Rumanien (+22,1% netto). Ebenfalls
sehr dynamisch zeigte sich der TV-Werbemarkt in Norwegen mit einem Wachstum von
+8,7% netto. In Deutschland stiegen die TV-Brutto-Werbeinvestitionen im zweiten Quar-
tal 2008 gegeniiber dem Vorjahresquartal um 1,3 Prozent auf 2,2 Mrd Euro. SevenOne
Media, der TV-Vermarkter der ProSiebenSat.1 Group im deutschsprachigen Raum, hat
Bruttoumsatze in Hohe von 888,9 Mio Euro erzielt, nach 950,2 Mio Euro im zweiten Quar-
tal 2007. Die ProSieben Sat.1 Group konnte ihre fliihrende Position im deutschen TV-Wer-
bemarkt halten, hat mit 39,7 Prozent jedoch Marktanteile eingebift (Q2 2007: 43,0%).

Eine Ubersicht tiber die Anteile der ProSiebenSat.1 Group im TV-Zuschauermarkt in den ein-
zelnen Landern und fir die Werbewirtschaft wichtigen Zielgruppen zeigt folgende Tabelle:

Zuschauermarktanteile ProSiebenSat.1-Free-TV-Sender nach Landern

J

Q2 2008 Q2 2007 H12008 H1 2007

Niederlande (1) 216 21,1
Norwegen (2) 14,3 13,9
Schweden (3) 16,2 15,3
Danemark (4) | 89| 75 74
Finnland (5) 23 2,2
Belgien (3) 16,3 15,5
Ungarn (4) 23,5 23,6
Ruménien (3) 7.2 74
peutschiand (6) | R 205 XD 29,1

(1) Zielgruppe 20-49. (2) Zielgruppe 12-44. (3) Zielgruppe 15-44. Rumaniens Quartalsdaten basieren auf urbaner
Bevolkerung. Belgiens Daten beziehen sich auf die Region Flandern. (4) Einschaltquote der Zielgruppe 15-50 exkl.
ungarischer Daten, die auf der Zielgruppe 18—-49 basieren. (5) Zielgruppe 12—-24 (6) ProSieben, Sat.1, kabel eins und
N24. Alle deutschen Fernsehhaushalte (Deutschland + EU), mo.—so., 03:00-03:00h, Zuschaueralter 14-49
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Ertrags-, Finanz- und Vermégenslage

Umsatz- und Ergebnisentwicklung des Konzerns

Die Erstkonsolidierung der im vergangenen Jahr erworbenen SBS Broadcasting Group
erfolgte zum 3. Juli 2007. Um eine vergleichbare Periodenbetrachtung zu ermdglichen,
werdenin der nachfolgenden Darstellung wesentliche Umsatz- und Ergebniskennzahlen
fir das erste Halbjahr 2007 in die neue Konzernstruktur tibergeleitet (Pro-forma-Zah-
len). Auch auf Segmentebene werden Vorjahresvergleichswerte der Gewinn-und Verlust-
rechnungauf Pro-forma-Basis flirdas erste Halbjahr 2007 ausgewiesen.Inden Pro-forma-
Zahlen fur 2007 ist das Geschaft von SBS somit seit Januar 2007 enthalten.

ProSiebenSat.1 SBS Broadcasting ProSiebenSat.1 Group

(ohne SBS) Group (nach Konsolidierung)

H1 2007 H1 2007 PO  H1 2007+

Konzernumsatz 1.052,8 526,8 1.579,6
Recurring EBITDA* 188,6 241,2 103,6 121,2 362,4
EBITDA 172,9 240,8 101,2 106,0 2741 346,8

*  Bereinigtes EBITDA = EBITDA vor nicht wiederkehrenden Posten.
** Pro-forma-Zahlen fir das erste Halbjahr 2007.

Umsatz- und Ergebnisentwicklung des Konzerns (2007 ohne SBS)
Geschéaftsverlauf im zweiten Quartal 2008

Die ProSiebenSat.1 Group steigerte im zweiten Quartal 2008 ihren Konzernumsatz ge-
genliber dem zweiten Quartal 2007 um 45,4 Prozent auf 801,9 Mio Euro. An dem Um-
satzanstieg von 250,3 Mio Euro hatte die erstmalige Einbeziehung von SBS mit einem
Beitrag von 293,0 Mio Euro mapgeblichen Anteil.

Der positive Erstkonsolidierungseffekt von SBS wurde durch die Performanceschwa-
che im deutschen Free-TV-Geschaft abgeschwacht ~i. Dies verdeutlicht die Betrach-
tung der Umsatzerldse nach Geschéaftsbereichen und Segmenten: Der Umsatz des Ge-
schaftsbereichs Free-TV, in dem die Segmente Free-TV im deutschsprachigen Raum
sowie Free-TV International zusammengefasst werden, erhéhte sich um171,2 Mio Euro
auf 667,0 Mio Euro. Der Umsatzanstieg resultierte aus der Einbeziehung der interna-
tionalen Free-TV-Aktivitdten von SBS mit einem Umsatzbeitrag von 214,7 Mio Euro.
Der Anteil des Geschéftsbereichs Free-TV am Konzernumsatz betrug damit 83,2 Pro-
zent, gegenliber 89,9 Prozent im zweiten Quartal 2007. Auf den Geschaftsbereich
Diversifikation entfallt ein Umsatzanteil von 16,8 Prozent, nach 10,1 Prozent im zwei-
ten Quartal 2007.

Erlése nach Segmenten

2008 452,3 214,7 801,9
2007 495,8 551,6
0 250 500 750 1000

B Segment Free-TV im deutschsprachigen Raum
B Segment Free-TV International
Segment Diversifikation

Im deutschsprachigen Raum generierte die Gruppe 63,5 Prozent der Erlése. Ohne Einbe-
ziehung der SBS Broadcasting Group hat die ProSiebenSat.1 Group im Vorjahreszeitraum
Umsétze ausschlieplich in Deutschland, Osterreich und der Schweiz erwirtschaftet.

WEITERE INFORMATIONEN

Umsatzentwicklung durch deutsches
Free-TV-Geschéaft beeintrachtigt

Pro-forma-Zahlen: Ertragslage
in H1 2008
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Operative Aufwendungen

Die operativen Aufwendungen, bestehend aus Herstellungs-, Vertriebs- und Verwal-
tungskosten, stiegen im zweiten Quartal 2008 um 61,4 Prozent auf 657,2 Mio Euro. Die
Herstellungskosten nahmen um 139,4 Mio Euro auf 458,7 Mio Euro zu, die Vertriebs-
kosten erhéhten sich um 57,7 Mio Euro auf 110,8 Mio Euro. Die Verwaltungskosten be-
trugen 87,7 Mio Euro, nach 34,7 Mio Euro im zweiten Quartal 2007. Hauptgriinde fir
den Anstieg der operativen Gesamtkosten waren die erstmalige Konsolidierung von SBS
sowie hdohere Abschreibungen aus Kaufpreisallokationen. Daneben ergaben sich er-
gebnismindernde Einmaleffekte in Héhe von insgesamt 18,8 Mio Euro.

* SBS-Effekte:
Die Erstkonsolidierung von SBS trug mit 222,5 Mio Euro zum Kostenanstieg im zwei-
ten Quartal 2008 bei.

Zusatzlich wurden im Rahmen der SBS-Kaufpreisallokation Abschreibungen in Héhe
von 16,6 Mio Euro vorgenommen. Insgesamt betrugen die Abschreibungen aus Kauf-
preisallokationen 18,5 Mio Euro, nach 1,7 Mio Euro im Vorjahr. Die in den Herstel-
lungs-, Vertriebs- und Verwaltungskosten ausgewiesenen Abschreibungen auf imma-
terielle Vermdgenswerte und Sachanlagen stiegen in Summe um 26,6 Mio Euro auf
36,9 Mio Euro. Die auf SBS entfallenden Abschreibungen betrugen 8,7 Mio Euro.

Der Werteverzehr des Programmvermdégens hat sich um 87,7 Mio Euro auf 318,5 Mio
Euro erhoht. Der Beitrag von SBS zum Werteverzehr des Programmvermdégens be-
trug 100,4 Mio Euro.

Die ebenfalls in den Herstellungs-, Vertriebs- und Verwaltungskosten enthaltenen
Personalaufwendungen nahmen im zweiten Quartal 2008 um 42,8 Mio Euro zu und
betrugen 102,2 Mio Euro. Der Beitrag von SBS an den gestiegenen Personalaufwen-
dungen betrug 37,2 Mio Euro.

* EHnmaleffekte im zweiten Quartal 2008
Das zweite Quartal 2008 war durch ergebnismindernde Einmaleffekte in H6he von
18,8 Mio Euro geprdgt (Q2 2007: 0,3 Mio Euro). Zu diesen Einmaleffekten, die haupt-
sachlich in den Verwaltungskosten ausgewiesen werden, haben folgende Faktoren
geflhrt: Im April 2008 wurde beschlossen, einen Teil der IT-Prozesse und techno-
logischen Dienstleistungen von ProSiebenSat.1 Produktion auszulagern. In Zusam-
menhang mit der Anpassung der Prozesse fielen Aufwendungen in Hohe von 10,6
Mio Euro an. Weitere ergebnismindernde Einmaleffekte in Hohe von insgesamt 8,2
Mio Euro resultieren unter anderem aus Portfoliobereinigungen und Mafnahmen zur
Integration von SBS und ProSiebenSat.1.

Positive Einmaleffekte in Hohe von 4,4 Mio Euro ergaben sich insbesondere aus der
Einbringung von maxdome in ein Joint Venture.

Ertragslage

Das bereinigte EBITDA vor einmaligen Sondereinflissen (recurring EBITDA) betrug
203,7 Mio Euro und Ubertraf den Vorjahreswert um 28,0 Prozent (Q2 2007: 159,1 Mio
Euro). Dierecurring EBITDA-Marge verringerte sich auf 25,4 Prozent (Q2 2007: 28,8%).
Aus der Erstkonsolidierung von SBS resultiert ein Ergebnisbeitrag von 76,5 Mio Euro.

Das EBITDA stieg um 19,2 Prozent auf 189,3 Mio Euro (Q2 2007: 158,8 Mio Euro). Da-
rin enthalten ist das SBS-Geschaft mit einem Beitrag von 62,5 Mio Euro. Die positiven
Effekte aus der SBS-Erstkonsolidierung wurden durch die Performanceschwdche des
Free-TV-Geschafts in Deutschland gemindert. Der EBITDA-Beitrag des Segments Free-
TV im deutschsprachigen Raum ging um 33,1 Prozent zuriick. Zudem war die Ergebnis-
entwicklung des Konzerns durch héhere Kosten, vor allem in Zusammenhang mit Ein-
maleffekten belastet.

Verteilung der Abschreibungen aus

Kaufpreisallokationen

Herstellungskosten

Vertriebskosten

Q22008

3,2
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Uberleitungsrechnung recurring EBITDA

Q22008 Q2 2007

|

Vorsteuerergebnis 143,6
Finanzergebnis 5,0
Betriebsergebnis 148,6
Abschreibung 10,2
(davon aus Kaufpreisallokationen) 1,7
EBITDA 158,8
Einmaleffekte 0,3

Recurring EBITDA (bereinigtes EBITDA) 159,1

|

Das Finanzergebnis beinhaltet ein Netto-Zinsergebnis von minus 59,9 Mio Euro (Q2
2007: -3,0 Mio Euro), in dem sich insbesondere héhere Zinsaufwendungen infolge der
Finanzierung der SBS-Akquisition widerspiegeln. Die Zinsaufwendungen stiegen um
59,7 Mio Euro auf 64,7 Mio Euro.

Das Ergebnis vor Steuern verringerte sich aus den genannten Griinden um 38,6 Pro-
zent auf 88,1 Mio Euro (Q2 2007:143,6 Mio Euro).

Nach Abzug des Steueraufwands sowie nach Anteilen Dritter betrug der Perioden-
Uberschuss 59,5 Mio Euro gegentiber 87,2 Mio Euro im zweiten Quartal 2007. Der be-
reinigte Konzerniberschuss nach Anteilen Dritter (underlying net income) betrug 73,6
Mio Euro nach 88,2 Mio Euro im Vorjahr. Dieser Wert ist bereinigt um Abschreibungen
auf aktivierte immaterielle Vermégenswerte aufgrund von Kaufpreisallokationen.

Geschaftsverlauf im ersten Halbjahr 2008 (H1 2007 ohne SBS)

Der Konzernumsatz stieg im ersten Halbjahr um 45,4 Prozent oder 478,0 Mio Euro auf
1,531 Mrd Euro. Die Umsatzeinbufen im deutschen TV-Werbemarkt konnten durch die
Erstkonsolidierung von SBS kompensiert werden. Der Umsatzbeitrag von SBS betrug
542,6 Mio Euro.

Positive Effekte aus der Erstkonsolidierung von SBS wirkten sich auch auf das recur-
ring EBITDA aus, das einen Anstieg um 51,0 Mio Euro oder 21,1 Prozent auf 292,2 Mio
Euro verzeichnete. Darin enthalten ist das Geschaft der ehemaligen SBS Broadcasting
Group mit103,6 Mio Euro. Die recurring EBITDA-Marge verringerte sich auf 19,1 Prozent
(H12007:22,9%). Das EBITDA lag mit 274,1 Mio Euro 13,8 Prozent iber dem Vorjahres-
wert (H12007: 240,8 Mio Euro).

Entwicklung weiterer wesentlicher Posten der Gewinn- und Verlustrechnung im

ersten Halbjahr:

¢ Die Aufwendungen stiegen im ersten Halbjahr 2008 um 500,6 Mio Euro auf 1,340
Mrd Euro. Die erstmalige SBS-Konsolidierung in der Berichtsperiode trug zum Anstieg
der Aufwendungen 449,2 Mio Euro bei. Daneben ist der Kostenanstieg auf Abschrei-
bungen aus Kaufpreisallokationen sowie Einmaleffekte im zweiten Quartal 2008 zu-
rickzufuhren.

¢ Die Zinsaufwendungen stiegen infolge der Finanzierung der SBS-Akquisition um 117,3
Mio Euro auf 127,5 Mio Euro. Das Finanzergebnis sank um 113,5 Mio Euro auf minus
122,8 Mio Euro.

* Das Vorsteuerergebnis verzeichnete aufgrund der Verschlechterung des Finanzer-
gebnisses einen Rickgang um 62,3 Prozent auf 79,5 Mio Euro (H1 2007: 211,1 Mio
Euro).

* Aus den beschriebenen Entwicklungen resultiert ein Periodenergebnis (nach Minder-
heitenbeteiligungen) von 51,6 Mio Euro, nach einem Periodeniiberschuss von 127,8 Mio
Euro im ersten Halbjahr 2007. Im ersten Halbjahr wurden Abschreibungen auf akti-
vierte immaterielle Vermdgenswerte, die aus Kaufpreisallokationen resultieren, in Héhe
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von 37,0 Mio Euro erfasst. Der um diese Sonderaufwendungen bereinigte Periodeniber-
schuss (underlying net income) betrug 79,6 Mio Euro nach 129,9 Mio Euro im Vorjahr.

Pro-forma-Zahlen: Ertragslage im ersten Halbjahr 2008

Auf Basis eines Pro-forma-Vergleichs verzeichnete der Konzernumsatz im ersten
Halbjahr 2008 wie erwartet einen Rickgang um 3,1 Prozent oder 48,7 Mio Euro auf
1,531 Mrd Euro. Dies ist vor allem auf Schwierigkeiten mit dem neuen Werbezeitenver-
marktungsmodell im deutschen TV-Werbemarkt zurlickzufihren. Nach einem Verfah-
ren des Bundeskartellamts wurde Ende 2007 ein neues Verkaufsmodell fir TV-Werbe-
zeiten in Deutschland eingefiihrt, das von verschiedenen Agenturpartnern nicht wie
erwartet angenommen wurde. Dies wirkte sich negativ auf die Umsatzentwicklung des
Segments Free-TV im deutschsprachigen Raum aus. Das Vermarktungsmodell wurde
im Laufe des zweiten Quartals modifiziert. Zudem hat im zweiten Quartal 2008 er-
wartungsgeméap die FuBball-Europameisterschaft in Osterreich und der Schweiz das
Buchungsverhalten der Werbekunden in diesem Segment negativ beeinflusst, da die
Ubertragungsrechte fiir dieses Ereignis bei den &ffentlich-rechtlichen Sendern lagen

* Der Umsatz in den beiden Segmenten des Geschaftsbereichs Free-TV ging infolge-
dessen um 56,8 Mio Euro auf 1,260 Mrd Euro zurilick. Seit der Akquisition von SBS
umfasst der Geschaftsbereich werbefinanziertes Fernsehen neben dem Segment
Free-TV im deutschsprachigen Raum mit den Sendern Sat.1, ProSieben, kabel eins,
N24 und PULS 4 auch das Segment Free-TV International mit Sendern in Belgien,
Danemark, Finnland, den Niederlanden, Norwegen, Rumadnien, Schweden und Un-
garn. Der Umsatz des Geschaftsbereichs Diversifikation stieg um 3,1 Prozent auf
270,8 Mio Euro.

* Grofite Umsatzregion des Konzerns ist der deutschsprachige Raum mit 64,6 Prozent

(Pro-forma H1 2007: 66,6%), gefolgt von Nordeuropa mit 17,2 Prozent (Pro-forma H1
2007:15,7%) und Belgien/Niederlande mit 13,0 Prozent (Pro-forma H1 2007: 12,8%).

Umsatz nach Regionen im ersten Halbjahr 2008

5,2(4,9)
Deutschland,

Osterreich, Schweiz
64,6 (66,6)

Belgien, Niederlande
13,0 (12,8)

Nordeuropa
17,2 (15,7)

Das um Einmaleffekte bereinigte EBITDA (recurring EBITDA) belduft sich auf 292,2
Mio Euro nach 362,4 Mio Euro im Vorjahr. Die recurring EBITDA-Marge verringerte sich
von 22,9 Prozent auf 19,1 Prozent.

Das EBITDA betrug 274,1 Mio Euro nach 346,8 Mio Euro. Dies entspricht einem Rick-
gang von 21,0 Prozent. Die rlicklaufige Umsatzentwicklung minderte das Ergebnis. Zu-
dem wirkten sich hohere Kosten aus. Insgesamt verzeichneten die Gesamtkosten im
ersten Halbjahr 2008 einen Anstieg um 39,0 Mio Euro auf 1,340 Mrd Euro. Darin ent-
halten sind einmalige Sondereffekte in Héhe von 18,1 Mio Euro (Pro-forma H12007:15,6
Mio Euro), die sich insbesondere im zweiten Quartal 2008 aufgrund von Reorganisati-
onen und Portfoliobereinigungen ergaben

Geschéaftssegmente

Einmaleffekte
im zweiten Quartal 2008
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Finanzlage

Kapitalflussrechnung: Liquiditat und Cash-flow

Die Kapitalflussrechnung des Konzerns zeigt die Herkunft und Verwendung der Zah-
lungsstréme. Dabei wird unterschieden in Cash-flow aus der betrieblichen Tatigkeit,
Cash-flow aus der Investitionstatigkeit und Cash-flow aus der Finanzierungstatigkeit.
Der Cash-flow aus betrieblicher Tatigkeit wird, ausgehend vom Konzernergebnis, in-
direkt abgeleitet. Der in der Kapitalflussrechnung betrachtete Finanzmittelfonds ent-
spricht den flissigen Mitteln der Bilanz zum Stichtag. Um die Finanzlage zu erldutern,
haben wir wesentliche Bestandteile der Kapitalflussrechnung zusammengefasst:

(eyPLLEN Q22007 MGEWPLDER  H1 2007

Konzerniiberschuss (nach Anteilen Dritter) 87,2 127,8
Cash-flow 365,2 691,0
Veranderung Working Capital 27,5 60,4
Cash-flow aus der betrieblichen Titigkeit 337,7 6307
Cash-flow aus der Investitionstatigkeit 219,9 -480,3
Free Cash-flow 17,8 150,3
Cash-flow aus der Finanzierungstatigkeit 0,6 0,1

Zahlungswirksame Verdnderung des Finanzmittelfonds
Finanzmittelfonds zum Periodenanfang
Finanzmittelfonds

Davon aus zur Verduferung gehaltene Gruppen von
Vermodgenswerten und Verbindlichkeiten

, 118,4
149,6 213,9

_/-

250,9 63,5
149,6 213,9

_/-

Finanzmittelfonds zum Periodenende

122,8 213,9 122,8 213,9

Zahlen fur 2007 ohne SBS.

In den Monaten Januar bis Juni 2008 hat sich der Cash-flow aus der betrieblichen Tatig-
keit gegenliber dem 1. Halbjahr 2007 um 3,8 Mio Euro auf 634,5 Mio Euro leicht erhdht.

Im Rahmen der Investitionstatigkeit sind im Berichtszeitraum Mittel in Hohe von 714,4
Mio Euro abgeflossen, gegenliber 480,3 Mio Euro im Vorjahr.

* Einen Schwerpunkt der Investitionstatigkeit der ProSiebenSat.1 Group bilden Inve-
stitionen in das Programmvermodgen. Das Unternehmen investierte im ersten Halb-
jahr 2008 insgesamt 678,8 Mio Euro in den Erwerb von Programmrechten (H12007:
481,7 Mio Euro). Davon entfallen 475,2 Mio Euro auf den deutschsprachigen Raum.

* Neben Investitionen in den Erwerb von Programmrechten haben Akquisitionen den
Mittelabfluss aus der Investitionstatigkeit erhdht. Die fir Akquisitionen eingesetzten
Mittel beliefen sich auf 32,2 Mio Euro (H1 2007: 3,9 Mio Euro). Darin enthalten sind
Kaufpreiszahlungen fir den vollstdndigen Erwerb der Internetplattform Fem.com und
Radio Norge AS sowie Zahlungen fiir den Zukauf weiterer Anteile an lokalisten.de

¢ |n Sachanlagen und immaterielle Vermdgenswerte investierte der ProSiebenSat.1-
Konzern in der Sechsmonatsperiode 47,8 Mio Euro nach 10,2 Mio Euro in den Mona-
ten Januar bis Juni 2007.

Aufgrund des dargestellten Zahlungsmittelflusses aus der betrieblichen Tatigkeit und
der Investitionstatigkeit reduzierte sich der Free Cash-flow von 150,3 Mio Euro auf mi-
nus 79,9 Mio Euro.

Aus dem Cash-flow aus der Finanzierungstatigkeit resultierte im ersten Halbjahr 2008
ein Mittelabfluss von 21,4 Mio Euro, nach einem Mittelzufluss in H6he von 0,1 Mio Euro
im Vorjahr. Dies ist im Wesentlichen auf die Dividendenzahlung im Juni 2008 sowie den
Aktienrtickkauf im ersten Halbjahr 2008 in H6he von 15,1 Mio Euro zurlickzufihren. Ge-

WEITERE INFORMATIONEN

Hohe Investitionen im
Programmbereich

Online-Geschéaft durch

Akquisitionen gestarkt
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genldufig wirkten Zugange aus der Inanspruchnahme der revolvierenden Kreditfazilitat
in Héhe von 260,0 Mio Euro.

* Im zweiten Quartal 2008 ergibt sich im Rahmen der Finanzierungstatigkeit ein Mittel-
abfluss von 140,1 Mio Euro, nach einem Mittelzufluss von 0,6 Mio Euro im Vorjahr. Der
Mittelabfluss im 2. Quartal 2008 ist geprdgt durch die Dividendenausschittung im
Juni 2008 in H6he von 269,9 Mio Euro. Im vergangenen Geschaftsjahr wurde die Divi-
dende im dritten Quartal gezahlt.

Die genannten Mittelveranderungen flihrten zu einer Abnahme der flissigen Mittel ge-
genlber dem 30. Juni 2007 um 91,1 Mio Euro. Der Konzern verfligte damit zum Periode-
nende Uber Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente in Héhe von 122,8 Mio Euro.

Fremdkapitalausstattung

Zur Finanzierung der Akquisition von SBS hat die ProSiebenSat.1 Group im vergangenen
Jahr einen besicherten syndizierten Kredit im Umfang von 3,6 Mrd Euro aufgenom-
men. Die Kreditvereinbarung setzt sich zusammen aus verschiedenen endfalligen,
variabel verzinslichen Darlehen in H6he von insgesamt 3,6 Mrd Euro mit einer Laufzeit bis
2014 (Term Loan B) beziehungsweise bis 2015 (Term Loan C). Rund 80 Prozent der varia-
bel verzinslichen Finanzverbindlichkeiten hat der Konzern Uber verschiedene Zinsswaps
abgesichert. Dariber hinaus beinhaltet die Kreditvereinbarung eine revolvierende Kre-
ditfazilitdt mit einer Laufzeit bis 2014 und einem Rahmenvolumen von 600 Mio Euro.

Der Kredit deckte neben dem Kaufpreis und den angefallenen Transaktionskosten auch
die Refinanzierung von Finanzverbindlichkeiten ab. Hierzu gehorten Finanzverbind-
lichkeiten von SBS, die zum Zeitpunkt des Erwerbs bestanden, sowie eine ausstehende
Unternehmensanleihe der ProSiebenSat.1 Media AG.

* Netto-Finanzverbindlichkeiten

Die Netto-Finanzverschuldung entspricht dem Saldo aus Bankverbindlichkeiten
abziglich der liguiden Mittel und der Wertpapiere des Umlaufvermdégens zuziglich
der liguiden Mittel aus der zur Verduferung gehaltenen Vermégenswerte. Zum 30.
Juni 2008 bestand eine Netto-Finanzverschuldung in Héhe von 3,689 Mrd Euro ge-
geniber 3,328 Mrd Euro am 31. Dezember 2007. Die Zunahme um 360,8 Mio Euro
resultierte im Wesentlichen aus héheren kurzfristigen Verbindlichkeiten gegeni-
ber Kreditinstituten aufgrund der zuvor genannten Inanspruchnahme der revolvie-
renden Kreditfazilitat in Hohe von 260,0 Mio Euro. Die langfristigen Darlehen und
Kredite mit einer Restlaufzeit von Uber einem Jahr betrugen 3,576 Mrd Euro gegen-
Uber 3,577 Mrd Euro am 31. Dezember 2007. Insgesamt wies die ProSiebenSat.1
Group zum 30. Juni 2008 Darlehens- und Kreditverbindlichkeiten in Héhe von 3,839
Mrd Euro aus, nach 3,579 Mrd Euro am 31. Dezember 2007.

Im Vergleich zum 30. Juni 2007 hat sich die Netto-Finanzverschuldung um 3,716
Mrd Euro deutlich erhéht (30. Juni 2007 Netto-Finanzvermdgen: 26,9 Mio Euro). Die
Finanzverbindlichkeiten sind hauptsdchlich aufgrund der Finanzierungsmafnahmen
im Zuge der SBS-Akquisition von 187,3 Mio Euro auf 3,839 Mrd Euro gestiegen. Die
langfristigen Bankverbindlichkeiten mit einer Restlaufzeit von tber einem Jahr be-
trugen 3,576 Mrd Euro, nach 34,2 Mio Euro am 30. Juni 2007.

¢ Kreditlinien
Zum 30. Juni 2008 waren 305,5 Mio Euro aus der revolvierenden Kreditfazilitat des
Konzerns ungenutzt. Die revolvierende Kreditfazilitat mit einem Rahmenvolumen von
600 Mio Euro kann variabel fir allgemeine betriebliche Zwecke in Anspruch genommen
werden. Dariber hinaus verfligte der Konzern Uber Zahlungsmittel und Zahlungsmit-
teldquivalente (aus fortgeflihrten Aktivitaten) in H6he von 122,8 Mio Euro

Fremdkapitalausstattung

2000 1.800 1.800 600 313

1.500
Term Term
1.000 Loan  Loan
500 B C Bau-
o RCF* darlehen

Juli 2014 Juli 2015 Juli 2014

* Revolvierende Kreditfazilitat.

Finanzierungsmapnahmen im
Rahmen der SBS-Akquisition

Erhohter Verschuldungsgrad lasst
geniigend Finanzierungsspielraum fir
die weitere Expansion des Konzerns

PortfoliomaBnahmen
Ausblick
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Vermoégenslage

Bilanzstruktur

100

Davon langfristiges o Davon langfristige o
80 8% Programmvermdgen 81% 15% Finanzverbindlichkeiten 18%
60 950,2 9171 67% 3.576,1 3.577,3 66%
40 Davon kurzfristiges Davon kurzfristige
Programmvermdogen Finanzverbindlichkeiten
20 3321 400,6 2627 2.2
0 22% . 19% 18% 16%
30.06.2008 31.12.2007 30.06.2008 31.12.2007
Aktiva Passiva

Langfristige Aktiva m Kurzfristige Aktiva M Eigenkapital M Langfristige Passiva B Kurzfristige Passiva

Zur Verauperung geplante Vermdgenswerte und Verbindlichkeiten

Die ProSiebenSat.1 Group fihrt das Geschaft von C More und BTl wegen des geplanten

Verkaufs unter zur Verduferung gehaltene kurzfristige Vermdgenswerte in der Bilanz.

Diese werden zum 30. Juni 2008 mit einem Betrag in H6he von 338,2 Mio Euro ausge-

wiesen. Auf der Passivseite der Bilanz werden sie als kurzfristige zur Verauperung ge-

haltene Verbindlichkeiten in Hohe von 44,8 Mio Euro geflhrt . Portfoliomapnahmen

Konzernbilanz im Vergleich zum 31. Dezember 2007
Die Bilanzsumme betrug zum 30. Juni 2008 5,980 Mrd Euro und hat sich damit gegen-
Uber dem 31. Dezember 2007 um 18,4 Mio Euro leicht verringert.

Die langfristigen Vermdgenswerte sind zum Stichtag am 30. Juni 2008 um 203,1 Mio
Euro auf 4,662 Mrd Euro gesunken. Die kurzfristigen Vermdgenswerte sind gegeni-
ber dem 31. Dezember 2007 hingegen um 184,7 Mio Euro auf 1,318 Mrd Euro gestie-
gen. Mit einem Anteil von 21,4 Prozent an der Bilanzsumme ist das kurz- und langfristige
Programmvermdégen einer der wichtigsten Aktivposten (31. Dezember 2007: 22,0%). Ins-
gesamt betrug das aktivierte Programmvermdgen 1,282 Mrd Euro, gegeniiber 1,318 Mrd
Euro am 31. Dezember 2007. Darin enthalten sind langfristige Programmvermodgenswerte
in Hohe von 950,2 Mio Euro (31. Dezember 2007: 917,1 Mio Euro). Die kurzfristigen Pro-
grammvermoégenswerte betrugen 332,1 Mio Euro (31. Dezember 2007: 400,6 Mio Euro).

Auf der Passivseite der Bilanz verringerte sich das Eigenkapital um 168,4 Mio Euro auf
893,9 Mio Euro. Die Eigenkapitalquote betrug 14,9 Prozent nach 17,7 Prozent zum 31. De-
zember 2007. Unter anderem schmalerten die Dividendenzahlung im Juni 2008 in Héhe
von 269,9 Mio Euro sowie der zum 7. Mdrz 2008 gestartete Rlickkauf eigener Aktien die
Eigenkapitalbasis. Im Rahmen des Aktienriickkaufprogramms hat die ProSiebenSat.1 Me-
dia AG bis zum 3. April 2008 eigene Vorzugsaktien fir rund 15,1 Mio Euro erworben . Die ProSiebenSat.1-Aktie

Die lang- und kurzfristigen Passiva verzeichneten in Summe einen Anstieg um 150,0
Mio Euro auf 5,087 Mrd Euro. Hauptgrund hierfir ist die Inanspruchnahme der revol-
vierende Kreditfazilitat. Die revolvierende Kreditfazilitat mit einem Rahmenvolumen
von 600,0 Mio Euro wurde im Berichtszeitraum in Héhe von 260,0 Mio Euro in An-
spruch genommen. Die kurzfristigen Darlehen und Kredite stiegen infolgedessen um
260,5 Mio Euro auf 262,7 Mio Euro.

Konzernbilanz im Vergleich zum 30. Juni 2007

Die Bilanzsumme ist gegenliber dem 30. Juni 2007 erheblich gestiegen. Die starke Zu-
nahme um 3,850 Mrd Euro auf 5,980 Mrd Euro ist vornehmlich auf die erstmalige Ein-
beziehung des Geschafts der SBS Broadcasting Group zuriickzufiihren. Neben den zum
Fair Value bewerteten Vermdgenswerten und Verbindlichkeiten der SBS Broadcasting
Group wird der aktivierte Geschéafts- oder Firmenwert ausgewiesen, der aus der Erst-
konsolidierung von SBS zum 3. Juli 2007 resultierte. Der Erwerb von SBS wurde voll-
standig durch Fremdmittel finanziert. Infolge der Fremdfinanzierung weist die Eigenka-
pitalquote einen Rickgang auf 14,9 Prozent auf (30. Juni 2007: 64,6%).
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Beschéftigung

Der ProSiebenSat.1-Konzern beschaftigte im ersten Halbjahr dieses Jahres 5.915 Mit-
arbeiter (H12007: 3.062 durchschnittliche vollzeitdquivalente Stellen). In Deutschland,
Osterreich und der Schweiz waren davon 3.089 Personen tétig.

Die Zahl der Mitarbeiter ist im ersten Halbjahr 2008 um 1.063 (durchschnittliche voll-
zeitdquivalente Stellen) deutlich gestiegen. Der Anstieg der Mitarbeiterzahl ergibt sich
groftenteils aus der Konsolidierung von SBS seit Juli 2007. Dartber hinaus erhéhte
sich die Beschaftigungsquote durch die Vollkonsolidierung von PULS TV und MyVi-
deo seit August 2007. Zum Anstieg trugen aupBerdem die gestiegenen Mitarbeiterzah-
len von 9Live aufgrund der erweiterten internationalen Geschaftstatigkeit bei. Infolge
von Effizienzsteigerungsprogrammen und PortfoliomaBnahmen reduzierte sich dem-
gegeniber die Zahl der Beschaftigten bei der ProSiebenSat.1 Produktion und den Re-
gionalgesellschaften.

Forschung und Entwicklung

Die ProSiebenSat.1 Group betreibt intensive Marktforschung in allen Bereichen, die
sich aus ihrer Geschaftstatigkeit ergeben oder in denen das Unternehmen Wachstums-
potential sieht. Marktforschungsaktivitdten entsprechen jedoch nicht der Definition
von Forschung und Entwicklung im engeren Sinne. Insofern entfallen diese Angaben
im Konzernlagebericht.

Geschaftssegmente

Im Rahmen der Erstkonsolidierung von SBS (3. Juli 2007) wurde die Segmentstruktur der
ProSiebenSat.1 Group an die erweiterte, internationale Geschaftstatigkeit angepasst:

* Die vier deutschen Sender Sat.1, ProSieben, kabel eins und N24 werden im Segment
Free-TV im deutschsprachigen Raum konsolidiert. Zudem werden ProSiebenSat.1
Produktion, die Sat.1-Regionalgesellschaften, der Vermarkter SevenOne Media sowie
die Konzerntdchter in Osterreich (u. a. PULS 4) und der Schweiz in diesem Segment
ausgewiesen

* Die werbefinanzierten TV-Sender der ehemaligen SBS Broadcasting Group in den
Benelux-Landern (Niederlande, Belgien), in Nordeuropa (Danemark, Finnland, Nor-
wegen, Schweden) und im CEE-Raum werden im Segment Free-TV International
konsolidiert

e Die durch SBS hinzugekommenen Diversifikationsaktivitdten werden gemeinsam mit
den bestehenden Diversifikationsaktivitdten im Segment Diversifikation ausgewiesen.

Die ProSiebenSat.1 Group berichtet seit Juli 2007 in der beschriebenen Segmentstruk-
tur. Zur Analyse der operativen Geschaftsentwicklung in den Monaten Januar bis Juni
werden daher auf Basis eines Pro-forma-Vergleichs die Zahlen der SBS Broadcasting
Group fir das erste Halbjahr 2007 bertcksichtigt.

Pro-forma-Vergleich: Umsatzanteil der Segmente im ersten Halbjahr 2008"

Diversifikation

Free-TV im deutschsprachigen Raum
17,7 (16,6)

56,8(59,2) .iiiiiiiiiiiiiii Y 0

Free-TV International
....... 25,5(24,2)

* Pro-forma-Zahlen fir SBS fir das erste Halbjahr 2007.

Entwicklung der Zuschauermarkt-
anteile und des Werbemarktes

Rahmenbedingungen
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Segment Free-TV im deutschsprachigen Raum

Im zweiten Quartal 2008 lag der externe Umsatz des Segments Free-TV in Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz mit 452,3 Mio Euro um 8,8 Prozent oder 43,5 Mio
Euro unter dem Vorjahresniveau.

Wie erwartet prdgten die Schwierigkeiten im deutschen TV-Geschaft die Quartalser-
gebnisse. Hauptursache fiir den Umsatzrickgang im deutschen Markt, der wichtigsten
Umsatzregion des Konzerns, waren Probleme in der Akzeptanz des neuen Werbezeiten-
Vermarktungsmodells in Deutschland, das nach einem Verfahren des Kartellamts Ende
2007 Ulberarbeitet wurde. Erwartungsgemap beeinflusste im zweiten Quartal 2008
zudem die Ubertragung der FupBball-Europameisterschaft durch die &ffentlich-recht-
lichen TV-Sender das Buchungsverhalten der Werbekunden. Daneben wirkte sich zeit-
verzégert die Quotenschwdche von Sat.1im vergangenen Geschaftsjahr aus

In Osterreich verzeichnete die ProSiebenSat.1 Group ein Wachstum der TV-Werbeein-
nahmen. Das Umsatzwachstum resultierte insbesondere aus einem Ausbau der tech-
nischen Reichweite der TV-Programme in Osterreich sowie héheren Zuschauermarkt-
anteilen. In der Schweiz hingegen konnte die Gruppe die Werbeerlése aufgrund ne-
gativer EM-Effekte gegentber dem zweiten Quartal 2007 nicht steigern, jedoch auf
Vorjahresniveau halten.

Der Umsatzriickgang im deutschen Markt konnte teilweise durch Einsparungen bei den
operativen Kosten kompensiert werden. Das bereinigte EBITDA (recurring EBITDA) ver-
zeichnete daher einen Riickgang um 22,3 Prozent auf 115,8 Mio Euro (Q2 2007:149,1 Mio
Euro). Einmaleffekte in den Aufwendungen ergaben sich im zweiten Quartal 2008 unter
anderem aufgrund der Auslagerung von IT-Prozessen und technologischen Dienstlei-
stungen. Das EBITDA verringerte sich daher im zweiten Quartal 2008 um 33,1 Prozent
auf 98,9 Mio Euro (Q2 2007: 147,8 Mio Euro).

In der Sechsmonatsperiode 2008 verringerten sich die externen Umsatzerldse aus
den genannten Grinden um 7,0 Prozent oder 65,0 Mio Euro auf 869,4 Mio Euro. Das
um Sondereinflisse bereinigte EBITDA (recurring EBITDA) sank auf 173,4 Mio Euro.
Dies entspricht einem Riickgang um 21,1 Prozent oder 46,5 Mio Euro. Das EBITDA ver-
ringerte sich um 29,6 Prozent oder 64,7 Mio Euro auf 153,7 Mio Euro.

Kennzahlen fiir das Segment Free-TV im deutschsprachigen Raum

Q22008 Q2 2007 H1 2008 H1 2007
Externer Umsatz 452,3 495,8 869,4 934,4
Recurring EBITDA* 115,8 149,1 173,4 219,9
EBITDA 98,9 147,8 218,4

* Bereinigtes EBITDA = EBITDA vor nicht wiederkehrenden Posten.

J

E
|

Segment Free-TV im deutschsprachigen Raum

DAS ZWEITE QUARTAL AUF EINEN BLICK:

* Geschaftsentwicklung wie erwartet durch Schwierigkeiten mit dem
Werbezeiten-Verkaufsmodell sowie Fupball-EM beeintrachtigt,
Auswirkungen auf TV-Werbeeinnahmen in Deutschland

* Neues Werbezeiten-Verkaufsmodell fir den deutschen Markt
inzwischen von allen grofen Media-Agenturen angenommen

e Sat.1 gewinnt Zuschauermarktanteile zuriick, Werbeerldse noch unter
Vorjahresniveau

e Senderfamilie hdlt Zuschauermarktanteil trotz EM auf hohem Niveau von
29,0 Prozent (Q2 2007: 29,5%)

* Neue Produktionstochter Red Seven Entertainment gegriindet

Pro-forma-Zahlen: Ertragslage
im ersten Halbjahr 2008

Umsatz

-8,8%

EBITDA

2. Quartal

-33,1%
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Segment Free-TV International

Die internationalen TV-Werbemarkte wiesen erneut eine stdrkere Wachstumsdyna-
mik als Deutschland auf. Auf Basis einer Pro-forma-Rechnung fiir das erste Halbjahr
2008 stieg der externe Segmentumsatz gegeniiber dem Vorjahresniveau um 2,1 Pro-
zent auf 390,7 Mio Euro (Pro-forma H1 2007: 382,6 Mio Euro). Die wachstumsstark-
sten Umsatzregionen waren Danemark (+19%), Rumanien (+21%) und die Niederlande
(+3%). Der Umsatzanstieq ist grofitenteils auf héhere Werbeeinnahmen zurickzufih-
ren, die trotz niedrigerer Buchungen infolge der Fupball-Europameisterschaft im Juni
2008 ein Wachstum verzeichneten. Zudem haben hdhere Distributionserldse sowie
die positive Entwicklung von im vergangenen Jahr neu gestarteten Sendern das Um-
satzwachstum beschleunigt. Im Februar 2007 wurde der Free-TV-Sender Kanal 9 ge-
launcht. Mit dem neuen Sender betreibt die Gruppe nun drei Free-TV-Sender in Schwe-
den. Im September 2007 ging FEM in Norwegen auf Sendung. Die Kernzielgruppe von
FEM ist weiblich und zwischen 20 und 49 Jahren. In Norwegen betreibt die Gruppe ne-
ben FEM die Free-TV-Sender TV Norge und the Voice.

Ein Anstieg der operativen Kosten bremste jedoch das Ergebniswachstum im ersten
Halbjahr 2008, so dass das um Einmaleffekte bereinigte EBITDA gegenliber dem Vor-
jahreswert einen Riickgang um 18,0 Prozent auf 81,9 Mio Euro verzeichnete (Pro-forma
H12007: 99,9 Mio Euro). Dazu fihrten insbesondere héhere Programmkosten und An-
laufkosten fir die im vergangenen Jahr gelaunchten Sender. Das EBITDA lag mit 80,9
Mio Euro 3,3 Prozent unter Vorjahresniveau (Pro-forma H1 2007: 83,7 Mio Euro). Der
Vorjahreswert beinhaltet Einmaleffekte, die sich aus der Integration von ProSieben-
Sat.1und SBS ergeben.

Kennzahlen fiir das Segment Free-TV International (Konsolidierung von SBS seit Juli 2007)

Q2 2008 Q2 2007 H1 2008 H1 2007
Externer Umsatz 214,7 -/- 390,7 -/-
Recurring EBITDA* 54,4 -/-

80,9 -/-

EBITDA

E

* Bereinigtes EBITDA = EBITDA vor nicht wiederkehrenden Posten.

Segment Diversifikation

Im zweiten Quartal 2008 legten die externen Erldse im Segment Diversifikation um
141,8 Prozent oder 79,1 Mio Euro zu und betrugen 134,9 Mio Euro. Der hohe Umsatz-
anstieg beruhte gréptenteils auf Effekten aus der Vollkonsolidierung von SBS seit Juli
2007. Der Umsatzbeitrag von SBS betrug 78,3 Mio Euro.

Wichtige Wachstumstreiber im bestehenden Geschaft waren im zweiten Quartal 2008
die Bereiche Licensing und Music (Starwatch Music), der internationale Programmuver-
trieb sowie die Online-Aktivitaten des Konzerns. Neben organischem Umsatzwachstum
starkten positive Erstkonsolidierungseffekte (MyVideo, lokalisten.de, wer-weiss-was.
de) den Online-Bereich im deutschsprachigen Raum.

Segment Free-TV International

DAS ERSTE HALBJAHR AUF EINEN BLICK:

* DasSegment Free-TV International setzt seine positive
Umsatzentwicklung fort

* Internationale Dynamik der TV-Werbemarkte treibt Umsatzwachstum

* Ergebnisentwicklung beeinflusst durch Anlaufkosten fir Sender-Neustarts

Umsatz

+2.1%

EBITDA

1.Halbjahr

-3,3%
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Dariber hinaus hat die Gruppe ihre Online-Aktivitaten durch Akquisitionen und Inter-
nationalisierung der Geschaftstatigkeit ausgedehnt. Mit dem Zukauf von Fem.com im
April 2008 ergdnzt der Konzern die ProSiebenSat.1 Networld um ein neues Internetan-
gebot fir Frauen. Fem.com wird seit April 2008 voll konsolidiert. Des Weiteren hat der
Konzern seine 30-Prozent-Beteiligung an der lokalisten Media GmbH auf 90 Prozent
erhdht. Das Unternehmen betreibt mit lokalisten.de eines der fihrenden Social Net-
works in Deutschland. Die ProSiebenSat.1 Group belegt derzeit im Ranking der Online-
Vermarkter mit 18,44 Mio Unique Usern Platz 2. Mit bis zu 2,8 Mrd Seitenaufrufen im
Monat ist das ProSiebenSat.1-Netzwerk das grépte Onlinenetzwerk in Deutschland.

Die Erlose des Call-TV-Senders 9Live, der Umsatze in erster Linie aus Telefonanrufen
generiert, verzeichneten hingegen einen deutlichen Riickgang.

Das recurring EBITDA stieg um 22,7 Mio Euro auf 32,5 Mio Euro (+231,6 %). Das EBIT-
DA legte um 24,8 Mio Euro zu und betrug 35,7 Mio Euro (+227,5%). Das deutliche EBIT-
DA-Wachstum ergibt sich vorwiegend aus der Erstkonsolidierung von SBS im Berichts-
zeitraum (20,9 Mio Euro). Neben diesen positiven Effekten fihrten Einmalertrage im
zweiten Quartal 2008 zu einem Ergebnisanstieg. Diese resultierten aus der Einbrin-
gung des Video-on-Demand-Portals maxdome in ein gemeinsames Joint Venture mit
United Internet.

Im ersten Halbjahr 2008 stiegen die externen Segmenterldse auf 270,8 Mio Euro. Der
signifikante Umsatzanstieg um 152,4 Mio Euro beruhte gréptenteils auf Effekten aus der
SBS-Konsolidierung (151,9 Mio Euro). Das recurring EBITDA nahm um 15,1 Mio Euro auf 36,5
Mio Euro zu (+70,6%), das EBITDA stieg um 16,7 Mio Euro auf 39,1 Mio Euro (+74,6%).

Kennzahlen fiir das Segment Diversifikation ( Hl 2007 Pro-forma)
Segment Diversifikation SBS-Diversifikation Segment Diversifikation
(ohne SBS)
H1 2007 H1 2007 H1 2007
Externer Umsatz 118,4 1443 262,7
Recurring EBITDA* 21,4 21,3 IE3 42,7
EBITDA 19,1 22,4 20,0 22,3 39,1
* Bereinigtes EBITDA = EBITDA vor nicht wiederkehrenden Posten.

44,7

* Auf Basis eines Pro-forma-Vergleichs fiir das erste Halbjahr 2008 stiegen die ex-
ternen Erlése um 3,1 Prozent oder 8,1 Mio Euro auf 270,8 Mio Euro. Zum Umsatz-
wachstum trug zum einen die positive Entwicklung der nordeuropdischen Premium-
Pay-TV-Sparte sowie der internationalen Radio-Angebote bei. Zum anderen waren
im deutschsprachigen Raum die Bereiche Music (Starwatch Music), Licensing und
Online wichtige Wachstumstrager.

Das recurring EBITDA sank um 6,2 Mio Euro auf 36,5 Mio Euro (-14,5%). Das EBITDA
verringerte sich um 5,6 Mio Euro auf 39,1 Mio Euro (-12,5%). Der Ergebnisriickgang
ergibt sich vor allem aufgrund geringerer Call-TV-Erlése von 9Live in Deutschland im
ersten Halbjahr 2008.

Segment Diversifikation

DAS ZWEITE QUARTAL AUF EINEN BLICK:

e Portfoliobereinigung: Vertrag zum Verkauf von C More unterzeichnet
* Ausbau des Online-Angebots durch Akquisitionen

e Zweitgropter Online-Vermarkter in Deutschland

Umsatz

+791..c..

Recurring EBITDA

2. Quartal

+22,7.c00
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Januar bis Juni 2008

Segment Free-TV im
deutschsprachigen Raum

Free-TV International

Segment Diversifikation

Beschreibung
Grindung der Produktionstochter Red Seven Entertainment

ProSiebenSat.1 Produktion, technologischer Dienstleister der
Gruppe, schlieft IT-Outsourcingvertrag mit IBM

Vertrag zum Verkauf von BTl im Juli (nach Abschluss der
Berichtsperiode) unterzeichnet

Vertrag zum Verkauf der C More Group AB (C More)
im Juni 2008 unterzeichnet

Online-Netzwerk durch Akquisitionen gestarkt:

Vollstandiger Erwerb der Feeem Media GmbH, die das
Internetportal Fem.com betreibt

-Vollkonsolidierung seit April 2008

Erwerb der weiteren 60 Prozent der Anteile an der lokalisten
media GmbH, Betreiberin des Internetportals lokalisten.de
-Vollkonsolidierung seit Mai 2008

Erweiterung der Geschaftstatigkeit im Online- und VoD-Bereich
insbesondere durch internationalen Roll-Out:

* MyVideo startet in Belgien und den Niederlanden

¢ SevenGames geht nach Schweden, Norwegen und die Niederlande
* billiger.de startet in Frankreich, Italien und Spanien

Griindung eines Joint Ventures mit United Internet fir das
Video-on-Demand-Portal maxdome zum 1. Juni 2008

Radionetzwerk durch Akquisitionen erweitert:

Vollstandiger Erwerb von TV2 Saturn AS, die einen Radiosender
in Norwegen betreibt (Radio Norge AS)

-Vollkonsolidierung seit Mérz 2008

Vertragsvereinbarung tber Zukauf von Radio Denmark
unterzeichnet

-Closing im Juli 2008

Januar bis Dezember 2007

Segment Free-TV im
deutschsprachigen Raum

Segment Free-TV
International

Segment Diversifikation

Beschreibung

Vollstdndige Akquisition von PULS TV, Osterreich

* Vollkonsolidierung seit Juli 2007

* Ausbau des urspriinglich regionalen Senders zum Vollprogramm
(PULS 4)

Vollkonsolidierung von SAT.1 Austria seit Februar 2007

Anderung der ProSiebenSat.1-Segmentstruktur im Rahmen der

SBS-Konsolidierung

- Erstkonsolidierung der Free-TV-Sender in Benelux-Landern,
Nordeuropa und im CEE-Raum im Juli 2007

Senderneustarts:

* Launch von SBS NET, Danemark, im Januar 2007

e Launch von Kanal 9, Schweden, im Februar 2007

* Launch des Free-TV-Senders FEM, Norwegen, im September 2007

Akquisitionen im Online-Bereich

* Erwerb der verbleibenden Anteile an der Magic Internet Holding
GmbH, die das Internetportal MyVideo betreibt
- Vollkonsolidierung seit August 2007

» Vollstandiger Erwerb der solute GmbH, die das Internetportal
billiger.de betreibt
- Vollkonsolidierung seit Februar 2007

* Erwerb der wer-weiss-was GmbH (Wissensportal wer-weiss-was.de)
- Vollkonsolidierung seit September 2007

Ausbau von 9Live:

Internationalisierung der Angebote: 9Live produziert als
Full-Service-Dienstleister Interaktionsshows fiir die jeweiligen
Partnersender im Ausland

Neuausrichtung des Call-TV-Senders als zentraler Dienstleister
flr telefonbasierte und interaktive Anwendungen der Gruppe

Ausbau der digitalen Angebote im Bereich Video-on-Demand und
Basic-Pay-TV
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Die ProSiebenSat.1-Aktie

Die ProSiebenSat.1-Aktie an der Borse

Nach den deutlichen Kursverlusten im ersten Quartal 2008 aufgrund anhaltender
Finanzmarktturbulenzen und Rezessionsangsten in den USA erholte sich der deutsche
Aktienmarkt in den Monaten April und Mai zunachst wieder. Zum Ende des ersten Halb-
jahres 2008 sind die Kurse an den Aktienmarkten jedoch erneut eingebrochen.

In diesem schwierigen Marktumfeld flhrte die Verdffentlichung der Zahlen fir das ers-
te Quartal 2008 zu einem Kursriickgang der ProSiebenSat.1-Aktie um 26 Prozent. Im
Juni wirkten sich im Wesentlichen die Dividendenzahlung in Ho6he von 1,25 Euro je Vor-
zugsaktie, der angekilindigte Weggang des Vorstandsvorsitzenden sowie zahlreiche
Kirzungen der Kursziele von Analysten negativ auf die Kursentwicklung aus. Die Pro-
SiebenSat.1 Aktie ging mit einem Schlusskurs von 6,37 Euro am letzten Borsentag im
ersten Halbjahr 2008 aus dem Handel und verlor damit gegeniiber dem Jahresanfang
61,7 Prozent. Die Vergleichsindizes DAX sowie der Euro Stoxx Media verzeichneten ein
Minus von 19,3 Prozent beziehungsweise 27,1 Prozent. Insgesamt wurden im Berichts-
zeitraum 151.348.884 ProSiebenSat.1-Aktien Uber das Handelssystem Xetra gehan-
delt. Das entspricht einem durchschnittlichen taglichen Handelsvolumen von 1.201,182
Stlick (1. Halbjahr 2007: 704.452 Stiick).

ProSiebenSat.1-Aktie: Kursentwicklung

80

60

40

02.01.2008 30.06.2008

W ProSiebenSat.]  ®Euro Stoxx Media m MDAX DAX
Basis: Xetra-Schlusskurse, Index 100 = 02.01.2008; Quelle: Bloomberg

ProSiebenSat.1-Aktie: Kursentwicklung

02.01 - 30.06.2008

Hochster Borsenschlusskurs XETRA (in Euro) 16,62
Tiefster Borsenschlusskurs XETRA (in Euro) 6,06
Schlusskurs XETRA (in Euro) 6,37
Aktienumsatz XETRA (durchschnittliches Handelsvolumen je Tag in Stiick) 1.201.182

Riickkauf eigener Aktien

Die ProSiebenSat.1 Media AG hat im Zeitraum vom 7. Marz bis 3. April 2008 1.127.500
eigene Vorzugsaktien zuriickgekauft. Dies entspricht rund 1,0 Prozent der Vorzugs-
aktien oder 0,5 Prozent des Grundkapitals. Die Aktien wurden zu einem durchschnitt-
lichen Kurs von 13,36 Euro je Stlick erworben. Der Rickkauf dient in erster Linie dazu,
Aktienoptionen im Rahmen des Long Term Incentive Plans zu bedienen. Der ProSieben-
Sat.1 Media AG stehen aus diesen eigenen Aktien keine Rechte zu. Von der Gesellschaft
unmittelbar oder mittelbar gehaltene eigene Aktien sind gemap § 71b AktG nicht divi-
dendenberechtigt.

Hauptversammlung fiir das Geschaftsjahr 2007
Die ordentliche Hauptversammlung der ProSiebenSat.1 Media AG zum Geschaftsjahr
2007 fand am 10. Juni 2008 in Minchen statt. Rund 200 Aktiondre waren auf der
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Periode Erworbene Gesamt-
Aktien wert in Mio

in Stlick Euro

07.-31.03.08 934.003 12,3
01.-03.04.08 93.497 2,8
Summe 1.127.500 151
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Hauptversammlung anwesend und reprasentierten 64 Prozent des Grundkapitals. Alle
Beschlussvorschlage der Verwaltung, fir die eine Zustimmung der Aktionére erforder-
lich war, wurden mit 100 Prozent der Stimmen angenommen. - Unter anderem ist die
Hauptversammlung dem Dividendenvorschlag der Verwaltung gefolgt und hat den Er-
gdnzungswahlen zum Aufsichtsrat zugestimmt. Die Hauptversammlung hat Silke Schei-
ber, Direktorin bei Kohlberg Kravis Roberts Co. Ltd., und Stefan Dziarski, Investment
Professional bei Permira Beteiligungsberatung GmbH, in den Aufsichtsrat der ProSie-
benSat.1 Media AG gewadhlt. Die amtierenden Mitglieder des Aufsichtsrats wurden je-
weils mit 100 Prozent der anwesenden Stimmen entlastet. Die Dividende wurde am 11.
Juni 2008, dem Tag nach der Hauptversammlung, ausgezahlt. Fiir das Geschaftsjahr
2007 erhalten die Aktiondre eine Dividende von 1,23 Euro je Stammaktie und von 1,25
Euro je Vorzugsaktie.

Nachtragsbericht

Nach dem Ende des zweiten Quartals 2008 bis zum 4. August 2008, dem Datum der
Freigabe dieses Berichtes zur Veroffentlichung, sind keine Ereignisse eingetreten, die
eine besondere Bedeutung fir die Finanz-, Ertrags- und Vermd&genslage der ProSie-
benSat.1 Group hatten beziehungsweise haben kdnnten.

Risikobericht

Mit ihrem Risikomanagementsystem kann die ProSiebenSat.1 Media AG bestehende
und kinftige Gefahrenpotentiale frihzeitig identifizieren, analysieren, bewerten und
deren effiziente Steuerung unterstiitzen. Die Gruppe betreibt zudem intensive Markt-
forschung in allen Bereichen, die sich aus ihrer Geschaftstatigkeit ergeben oder in de-
nen das Unternehmen Risikopotential beziehungsweise Chancen sieht.

Gesamtrisiko fir das Unternehmen

In den ersten sechs Monaten des Jahres 2008 haben sich im Vergleich zu den im Ge-
schaftsbericht fir das Jahr 2007 ausflhrlich dargestellten Risiken keine weiteren we-
sentlichen Risiken ergeben. Auch nach Ablauf der Berichtsperiode sind keine Ereignisse
eingetreten oder Risiken erkennbar, die zu einer verdanderten Beurteilung der Risikolage
fihren kénnten.

Relevante Themen sind derzeit die Entwicklung allgemeiner externer Faktoren vor
allem des Werbemarktes sowie die Marktakzeptanz des modifizierten Verkaufsmodells
fir Werbezeiten in Deutschland. Ein weiteres wichtiges Thema im Berichtszeitraum
sind die urheberrechtlichen Rahmenbedingungen im New Media Bereich. Die ProSie-
benSat.1 Group befindet sich in Verhandlungen mit den verschiedenen Inhabern von
Urheberrechten Gber deren Nutzung auf den Plattformen der ProSiebenSat.1 Group,
insbesondere im New Media Bereich (Online). Gegenstand der Gesprdche sind vor allem
(Online-) Nutzungsrechte im Musikbereich, die von verschiedenen (Verwertungs-) Ge-
sellschaften wahrgenommen werden. Diese Aufspaltung erschwert zunehmend eine
praktikable und schnelle Losung dieser Sachverhalte, was sich auf die Entwicklung des
New Media Geschaftes negativ auswirken kann.

Eine detaillierte Darstellung der Risikokategorien sowie eine Beschreibung des Risikoma-
nagementsystems des Konzerns befinden sich im Geschaftsbericht 2007 ab Seite 50

Prognosebericht
Unternehmensausblick

Erwartungen an den Geschaftsverlauf des Konzerns

Einige Faktoren belasten die Umsatz- und Ergebnisentwicklung der ProSiebenSat.1
Group im laufenden Geschaftsjahr deutlich. Aufgrund der Schwierigkeiten im deut-
schen Markt haben wir bereits im April angeklndigt, dass wir die urspringlichen, Gber
dem Vorjahr liegenden Umsatz- und Ergebnisziele fiir 2008 nicht erreichen werden.
Zudem wird die TV-Ubertragung sportlicher Gropereignisse ins Gewicht fallen: Nach
der Fuball-Europameisterschaft im Juni steht mit den Olympischen Spielen im August
ein zweites Event an, das sich auf die Zuschauermarktanteile und die Entwicklung der
Werbeerlése im Geschaftsjahr 2008 auswirken wird.

http://www.prosiebensatl.com/
investor_relations/hauptversamm-
lung/1/

Vertrag zum Verkauf von BTl im Juli
unterzeichnet

Rahmenbedingungen

http://www.prosiebensatl.com/
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Wir streben nun fir das Gesamtjahr 2008 ein recurring EBITDA-Ergebnis an, das auf
dem Niveau der berichteten Pro-forma-Zahlen fir das Jahr 2007 liegt. Wir missen
jedoch klar sagen, dass dieses Ergebnisziel mit Unsicherheiten behaftet ist. Sie liegen
einerseits in der geringen Visibilitat im Werbemarkt, andererseits in der weiteren ge-
samtwirtschaftlichen Entwicklung in unseren Markten.

Unabhangig hiervon werden die Manahmen zur Kostensenkung die Ergebnisentwick-
lung im zweiten Halbjahr 2008 positiv beeinflussen. Mit gruppenweiten Programmen
zur Effizienzsteigerung wollen wir im laufenden Geschaftsjahr Kosten in Hohe von 70
Mio Euro im Vergleich zum urspriinglich geplanten Budget einsparen. Die Gruppe wird
weiterhin aktiv in die Entwicklung neuer Programme investieren, gleichzeitig aber
durch eine bedarfsgerechte, optimierte Nutzung des existierenden Programmvermao-
gens Kosten senken.

Aufgrund der Erfolge, die wir im ersten Halbjahr unter anderem im Programmbereich
erzielen konnten, schatzen wir den bisherigen Verlauf des Integrationsprozesses von
SBS und ProSiebenSat.1 weiterhin positiv ein. Wir arbeiten daran, unsere betrieblichen
Abldaufe noch besser aufeinander abzustimmen, weitere Prozesse zu bindeln und in-
ternational starker zu verzahnen. Wir gehen davon aus, die wichtigsten Etappen der
Integration bis Ende 2008 zu erreichen und bereits in diesem Jahr erhebliche Syner-
gien zu realisieren.

Kiinftige Finanzierung und geplante Investitionen

Ausbau und Erneuerung des Programms werden auch kiinftig wichtige Schwerpunkte
unserer Investitionstatigkeit sein. In diesem Jahr planen wir im Programmbereich In-
vestitionen von 1,6 Mrd Euro, die knapp Uber dem Niveau des Vorjahres liegen. Nach
der Akquisition von SBS hat der Abbau der Finanzverbindlichkeiten in den kommen-
den Jahren hohe Prioritdt. Dennoch sind in der Zwischenzeit auch Akquisitionen denk-
bar. Die ProSiebenSat.1 Group verflgt hierfir lber ausreichende Finanzierungsmog-
lichkeiten. Wir verfolgen weiterhin das Ziel, den Umsatzanteil des Geschaftsbereichs
Diversifikation zu erh6hen und insbesondere im Internet zu wachsen.

Wir streben an, unseren Verschuldungsgrad tGber Ergebniswachstum zu reduzieren. Zu-
dem sollen aus Desinvestitionen zuflieBende Mittel gréptenteils zur Riickfihrung von Fi-
nanzverbindlichkeiten verwendet werden. Wir priifen derzeit insbesondere den Verkauf
unseres niederldandischen Print-Geschafts Veronica. Ein Vertrag fir den Verkauf der C
More Group AB wurde im Juni unterzeichnet. Vorbehaltlich kartellrechtlicher Genehmi-
gungen soll der Verkauf von C More im zweiten Halbjahr 2008 vollzogen werden

Kiinftige Entwicklung der Segmente und unternehmensstrategische Chancen
Wir haben entscheidende Mapnahmen eingeleitet, um unsere Wettbewerbsfahigkeit
im deutschen Markt zu verbessern. Das Uberarbeitete Verkaufsmodell wurde vom
Markt akzeptiert, so dass wir optimistisch sind, im zweiten Halbjahr 2008 Marktan-
teile im deutschen TV-Werbemarkt zuriickzugewinnen und damit unsere Erldssituation
im Kerngeschéft Free-TV zu verbessern. Insgesamt rechnen wir auf Basis eines Pro-
forma-Vergleichs jedoch damit, die Umsatzverluste des ersten Halbjahres im deutsch-
sprachigen Free-TV-Geschaft auf Jahressicht nicht kompensieren zu kdnnen. In un-
seren internationalen Free-TV-Aktivitdten gehen wir nach wie vor vom Anstieg unserer
Erlése aus.

Fir den Geschéaftsbereich Diversifikation erwarten wir, die erreichte Profitabilitdt zu
festigen und unsere Umsatze verbessern zu kénnen.

* Konzentration auf Kernkompetenzen
Unser Ziel ist es, die operative Performance im Kerngeschaft Free-TV nachhaltig zu
steigern. Ein wichtiger Schritt zur Starkung unserer Position im Zuschauer- und Wer-
bemarkt war unsere Vereinbarung mit der UEFA im Juni 2008, mit der wir uns das
grépte europdische Livespiel-Paket im deutschen Free-TV gesichert haben. Der Ver-
trag gilt jeweils fur drei Spielzeiten von 2009/2010 bis 2011/2012 und umfasst pro
Saison 17 Top-Spiele in der Champions League sowie 29 Partien im UEFA Cup. Alle
Spiele werden von Sat.1 ibertragen. Erstmals konnten auch die Plattform-unabhan-

Wesentliche Anderungen im
Portfolio und in der Berichtsweise
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gigen Ubertragungsrechte der Spiele live im Internet und iiber mobile Endgerite er-
worben werden. Hinzu kommen ausgewdhlte Auswertungsrechte fir maxdome, das
Video-on-Demand-Portal der Gruppe.

Auch unsere Diversifikationsstrategie, Inhalte Gber alle verfiigbaren medialen Platt-
formen zu verbreiten, verfolgen wir weiter und bauen damit unsere vom TV-Werbe-
markt unabhangigen Erlésquellen aus. Die Schaffung einer fiihrenden operativen
Plattform bedeutet nicht nur einen weiteren strategischen Wettbewerbsvorteil fir
den europdischen TV-Konzern. Durch diese technologische Innovation kann die Pro-
SiebenSat.1 Group bestehende Prozesse standardisieren und ihre Effizienz steigern.

* Chancen im internationalen Geschaft nutzen

Dank unserer europdischen Struktur sind wir breiter aufgestellt und verfiigen Uber
ein geografisch ausgewogeneres Umsatzportfolio. Da der TV-Werbemarkt von einem
kurzfristigen Buchungsverhalten der Werbekunden gekennzeichnet ist und auf die
zyklischen Schwankungen der Wirtschaft besonders empfindlich reagiert, sichert
ein ausgewogener Umsatz-Mix unsere Wettbewerbsfdhigkeit nachhaltig. Durch die
Akquisition von SBS haben wir unser Risikoprofil optimiert und kdnnen weitaus un-
abhangiger von Konjunkturzyklen einzelner Markte agieren. Gleichzeitig haben sich
durch den Zusammenschluss mit SBS unsere Wachstumschancen sowohl im Kernge-
schaft Free-TV als auch im Bereich Diversifikation substantiell erhdht. Als europa-
ischer Konzern profitieren wir bei der Produktion und Verwertung von Inhalten von
Skaleneffekten, da wir Uber eine grof3ere Reichweite verfigen.

Kiinftige Anderungen der Gesellschafterstruktur: TMG wird neuer

strategischer Gesellschafter

Der niederldandische Medienkonzern Telegraaf Media Groep N.V. (TMG) hat am 1. Au-
gust 2008 angekiindigt, dass er 12,0 Prozent der stimmberechtigten Stammaktien an
der ProSiebenSat.1 Media AG von der Lavena Holding 5 GmbH tibernehmen werde. Dies
entspricht einem Anteil am Grundkapital von 6,0 Prozent. Die Verkaufsoption (Put-Op-
tion) der Lavena 5 Holding GmbH wurde im Rahmen der Akquisition der SBS Broadca-
sting Group durch die ProSiebenSat.1 Media AG im Juli 2007 vereinbart. TMG war vor
der Akquisition mit 20 Prozent an der SBS Broadcasting Group beteiligt gewesen.

Die Lavena-Holdinggesellschaften, die von durch Kohlberg Kravis Roberts & Co. L.P.
(KKR) beziehungsweise Permira Beteiligungsberatung GmbH (Permira) beratene Fonds
kontrolliert werden, bleiben Hauptgesellschafter der ProSiebenSat.1 Media AG mit 88,0
Prozent der stimmberechtigten Stammaktien und 25,3 Prozent der nicht stimmberech-
tigten Vorzugsaktien der ProSiebenSat.1 Media AG. Die verbleibenden Vorzugsaktien
befinden sich in Streubesitz (Free Float).

Kiinftige wirtschaftliche Rahmenbedingungen

Konjunkturelle Entwicklung

Die Weltwirtschaft hat zu Jahresbeginn zundchst nur wenig an Schwung verloren.
Allerdings mehrensich Anzeichen,dassdie DynamikindenkommendenMonatenspirbar
nachlassen wird. Der Konjunkturmotor USA ist durch die Immobilien- und Finanzmarkt-
krise und die daraus folgende Verscharfung der Kreditkonditionen weiterhin stark bela-
stet. Auchinder EuropdischenUnionundim Euroraum wird dasreale Wachstumim Jah-
resverlauf abflachen. Konjunkturelle Risiken ergeben sich zum einen aus den weltwirt-
schaftlichenRahmenbedingungen,insbesondereinfolge von hohen Rohstoffpreisenund
Inflation. Zum anderen beeintrachtigt der starke Eurokurs die europdische Export-
wirtschaft. Zudem geht der jahrelange Immobilienboom in einigen Mitgliedslandern
zu Ende. Die daraus entstehenden Vermdgensverluste ddmpfen zusammen mit der ho-
hen Teuerung die Konsumstimmung. Das Statistische Amt der europdischen Gemein-
schaften (Eurostat) erwartet, dass die Wachstumsrate in der Europdischen Union von
2,9 Prozent im Jahr 2007 auf 2,0 Prozent im Jahr 2008 zuriickgehen wird.

In Deutschland haben die flihrenden Wirtschaftsforschungsinstitute nach dem
schwungvollen ersten Quartal 2008 ihre Prognosen fir das Gesamtjahr zwar ange-
hoben. Die Erwartungen reichen jetzt von 2,1 Prozent (ifW) bis 2,4 Prozent (ifo) realen
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Wachstums. Die Experten sind sich jedoch einig, dass die Wachstumskurve infolge der
weltweiten Konjunkturabkihlung im weiteren Jahresverlauf abflachen wird. Vor allem
die bisherigen Wachstumstrdger — Exporte und Unternehmensinvestitionen — werden
sich weniger dynamisch entwickeln als zuletzt. Auch die Entwicklung des privaten Kon-
sums wird verhaltener beurteilt als zu Jahresbeginn. Zwar bilden die anziehenden L&h-
ne und die weiterhin positive Arbeitsmarktsituation eine gute Grundlage fiir hohere
Konsumausgaben. Gleichzeitig belastet aber die starke Preissteigerung, insbesonde-
re bei Gutern des taglichen Bedarfs, die Haushaltsbudgets. Die Mehrzahl der Institute
liegt mit ihren Wachstumserwartungen mittlerweile unter der Prognose des Frihjahrs-
gutachtens (2008: +0,8%, 2009: +1,2%). So halt beispielsweise das ifo-Institut flr
2008 nur noch ein reales Plus von 0,5 Prozent fir wahrscheinlich.

Entwicklung des Werbemarkts in den fiir ProSiebenSat.1 wesentlichen Markten
Trotz einer allgemeinen Abschwdchung der Konjunktur wird fir 2008 derzeit insge-
samt eine weiterhin solide Konjunktur in Europa erwartet, wobei von einer regional un-
terschiedlichen wirtschaftlichen Entwicklung auszugehen ist. Der TV-Werbemarkt weist
eine hohe Korrelation zu makrokonomischen Entwicklungen auf. Dementsprechend
spiegeln sich die prognostizierten Entwicklungen von Bruttoinlandsprodukt und pri-
vatem Konsum zumeist in der jeweils erwarteten Dynamik der Werbemarkte wider. Fir
Lander mit einem starken Wirtschaftswachstum wie Rumadnien und Bulgarien ist daher
ein deutlich Gberdurchschnittliches Wachstum der Werbeinvestitionen zu erwarten.

ZenithOptimedia rechnet fir 2008 mit einem Wachstum der TV-Werbeinvestitionen in
Deutschland von 1,2 Prozent. Wir gehen auf Basis aktueller Konjunkturprognosen der-
zeit von einem stabilen bis leicht positiven deutschen TV-Werbemarkt fir das Jahr
2008 aus.

Fast alle anderen Markte, in denen die ProSiebenSat.1 Group aktiv ist, sollen den Pro-
gnosen zufolge starker wachsen als Deutschland.

Entwicklung des Werbemarkts in den fiir ProSiebenSat.1 Group wichtigen Ldndern
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Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung der ProSiebenSat.1 Group

© N o~ 0N

10.

12.
13.

15.
16.
17.

Umsatzerl6se
Herstellungskosten
Bruttoergebnis vom Umsatz
Vertriebskosten
Verwaltungskosten

Sonstige betriebliche Ertrége

Betriebsergebnis

Gewinn- und Verlustanteile an assoziierten Unternehmen,
die nach der Equity-Methode bilanziert werden

Sonstiges finanzielles Ergebnis
Sonstige Zinsen und dhnliche Ertrage
Zinsen und dhnliche Aufwendungen
Zinsergebnis

Sonstige Finanzierungsaufwendungen

Finanzergebnis
Ergebnis vor Steuern
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Konzerniiberschuss

Gewinne die den
Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media AG
Minderheitenanteile

zuzurechnen sind

Unverwdassertes und verwassertes Ergebnis je Stammaktie nach IAS 33 *

Unverwdassertes und verwassertes Ergebnis je Vorzugsaktie nach IAS 33 *

Q22008

801.861
-458.738
343.123

-87.709
7.780

-461
-847
4.826
-64.701
-59.875
-3.156

-64.339
88.085

-25.985

59.541
2.559
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0,26
0,28

Q2 2007 H1 2008

551.611
-319.317
232.294
-53.076
-34.732
4.071
148.557

1.557
368
1.988
-5.024
-3.036
-3.864

-4.975
143.582

-54.530
89.052

87.165
1.887

0,40

* dabei beriicksichtigtes Periodenergebnis: Q2 2008: 59,5 Mio Euro [Q2 2007: 87,2 Mio Euro]; H1 2008: 51,6 Mio Euro [H1 2007: 127,8 Mio Euro]
dabei berlicksichtigte Anzahl der Stamm- und Vorzugsaktien: Q2 2008: 217.670 Tsd Stiick [Q2 2007: 218.797 Tsd Stiick]; H1 2008: 218.164 Tsd Stiick [H1 2007:
218.797 Tsd Stiick]
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H1 2007

1.052.794
-654.611
398.183
-108.516
-76.247
7.021
220.441

1.628
373
2.900
-10.160
-7.260
-4.087

-9.346
211.095

-80.217
130.878

127.795
3.083

0,58
0,59
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Konzern-Bilanz der ProSiebenSat.1 Group

KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS
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AKTIVA

VIIL

VIL.

Langfristige Aktiva

Immaterielle Vermdgenswerte

Sachanlagen

Nach der Equity-Methode bilanzierte Finanzanlagen
Sonstige finanzielle Vermdgenswerte
Programmvermdgen

Forderungen und Sonstige langfristige Vermdgenswerte

Latente Steueranspriiche

Kurzfristige Aktiva

Programmvermdogen

Vorrate

Kurzfristige finanzielle Vermdgenswerte
Steuererstattungsanspriiche aus Ertragsteuer
Forderungen und Sonstige kurzfristige Vermdgenswerte
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente

Zur Verduferung bestimmte Vermdgenswerte

Summe der Aktiva

30.06.2008

30.008
4.662.085

71.24
448.094

2
4

5.980.353

PASSIVA

VIIL

Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital
Kapitalrticklage
Erwirtschaftetes Eigenkapital
Eigene Anteile

Kumuliertes Ubriges Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital und Riicklagen, die den Anteilseignern

der ProSiebenSat.1 Media AG zuzuordnen sind

Minderheitenanteile am Eigenkapital

Langfristige Passiva
Langfristige Darlehen und Kredite

Ruckstellungen
Langfristige finanzielle Verbindlichkeiten

Latente Steuerschulden

Kurzfristige Passiva

Kurzfristige Darlehen und Kredite
Ruckstellungen

Kurzfristige finanzielle Verbindlichkeiten
Steuerverbindlichkeiten aus Ertragsteuern
Ubrige Verbindlichkeiten

Zur Verduferung bestimmte Verbindlichkeiten

Summe der Passiva

30.06.2008

242170

739
149
640

27
30.06.2007  31.12.2007
3290972  3.540.371
222.074 267.869
6.401 4.583
6.423 70.508
801.546 917.110
1.405 14.091

-1- 50.708
1.367.821  4.865.240
241.308 400.575
4.907 4.849

241 264
82.504 34.109
219.885 442,962
213.928 250.847
_/- .-
762.773 1.133.606
2130.594  5.998.846
30.06.2007  31.12.2007
218.797 218.797
574.758 546.987
573.538 342.646
-/- -/-
4.490 -56.539
1.371.583 1.051.891
3.769 10.435
1.375.352 1.062.326
34.206 3.577.297
7.838 11.308
114.182 201.420
11.305 207.272
167.531 3.997.297
153.068 2196
154.224 177.819
237.897 532.706
752 1.706
41770 224.796
-/- -/-
587.711 939.223
2.130.594  5.998.846




VORWORT KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS

Konzern-Kapitalflussrechnung der ProSiebenSat.1 Group
Q2 2008

Konzerniiberschuss (nach Minderheitenanteilen)
Abschreibungen/Zuschreibungen auf Anlage- und Umlaufvermégen

Abschreibungen/Zuschreibungen auf Programmvermoégen

Veranderung der Steuerriickstellungen [inkl. Verdnderung latenter Steuern]
Veranderung der sonstigen Rickstellungen

Ergebnisse aus der Equity-Bewertung und sonstigen
zahlungsunwirksamen Verdnderungen aus Finanzanlagen

Ergebnis aus dem Verkauf von Anlagevermdgen

Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrége

Cash-flow

Veranderung der Vorrate

Verdnderung der unverzinslichen Forderungen und Sonstiger Vermdgenswerte
Veranderung der unverzinslichen Verbindlichkeiten

Cash-flow aus der betrieblichen Téatigkeit

Einzahlungen aus Abgdngen von Gegenstdnden des Anlagevermdgens
Auszahlungen fir Investitionen in immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen
Auszahlungen fir Finanzanlagen

Einzahlungen aus Abgangen von Programmvermdgen

Auszahlungen fir Investitionen in das Programmvermdgen

Auswirkungen aus Anderungen des Konsolidierungskreises (Zugang)
Auswirkungen aus Anderungen des Konsolidierungskreises (Abgang)

Sonstige Anderungen des Eigenkapitals

Cash-flow aus der Investitionstatigkeit

Free Cash-flow

Dividende

Ruckflhrung von verzinslichen Verbindlichkeiten
Zuflhrung von verzinslichen Verbindlichkeiten
Erwerb eigener Aktien
Cash-flow aus der Finanzierungstatigkeit

Zahlungswirksame Verdnderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenanfang

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente der zur Verduferung gehaltenen
Vermdgenswerte

Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente aus
fortgefiihrten Aktivitdten zum Periodenende

Im Cash-flow aus fortgefiihrten Aktivitaten sind folgende
Ein- und Auszahlungen gemé&p IAS 7 enthalten:

Cash-flow aus Ertragsteuern
Cash-flow aus gezahlten Zinsen

Cash-flow aus erhaltenen Zinsen 2.233

WEITERE INFORMATIONEN

Q22007

230.792
50.149

1.686

61

236
-15.191
365.167
303
-8.633
-19.128
337.709
1.197
-4.908

-211.838
-7.713
1.811
1.782

118.383
95.545
213.928

.-

213.928

1.498

267.382 1.712
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H1 2008 H1 2007
127.795
20.387

478.781
75.096

-1.493

-10
236
-9.779
691.013
-600
-57.870
-1.882
630.661
2.416
-10.204
-3.465
11.854
-481.723
-3.899
1.811
2.871
-480.339
150.322

66
150.388
250.847 63.540

213.928

.-

09
05
-26.771
122.784

213.928

-5.465

-71.044
-6.176
4.678 1.958



VORWORT KONZERN-ZWISCHENLAGEBERICHT KONZERN-ZWISCHENABSCHLUSS WEITERE INFORMATIONEN 29

Eigenkapitalveranderungsrechnung der ProSiebenSat.1 Group
1. Januar bis 30. Juni 2007

Kumuliertes iibriges
Konzerneigenkapital

Bewertung
von Cash-
Erwirt- Ausgleichs-  flow-Hedges Anteile
schaftetes posten aus und Ande- Dritter
Gezeichne- Kapital- Konzern- Eigene  der FW-Um- rung von  am Eigen- Konzern-
tes Kapital riicklage eigenkapital Anteile rechnung  Zins-Swaps kapital CELEGLETTIE]
218.797 584.537 445.743 -/- -458 -9.144 1.049
Veranderung des
Konsolidierungskreises -/- -/- -/- -/- -/- -/- -340
Aktienoptionsplan -/- -9.779 -/- -/- -/- -/- -/-
Veranderung der direkt im
Eigenkapital zu erfassenden
Aufwendungen und Ertrdge -/- -/- -/- -/- -190 14.282 -23 14.069
Konzerniberschuss -/ - -/- 127.795 -/ - -/- -/- 3.083 130.878
30. Juni 2007 218.797 574.758 573.538 -1- -648 5.138 3.769 1.375.352

Eigenkapitalveranderungsrechnung der ProSiebenSat.1 Group
1. Januar bis 30. Juni 2008

Kumuliertes iibriges
Konzerneigenkapital

Bewertung
irt- el von Cash- .
Erwirt Ausgleichs flow-Hedges An'telle
schaftetes postenaus  nd Ande- Dritter
Gezeichne- Kapital- Konzern- Eigene der FW-Um- rung von am Eigen- Konzern-
tes Kapital riicklage eigenkapital Anteile rechnung = Zins-Swaps kapital [CIELLETIE]
218.797 546.987 342.646 -/ - -16.073 -40.466 10.435
Gezahlte Dividende -/ - -/- -269.899 -/ - -/- -/- -5.583
Veranderung des
Konsolidierungskreises -/- -/- -/- -/- -/- -/- 7.414
Erwerb eigener Aktien -/- -/- -/- -15.105 -/- -/- -/-
Veranderung der direkt im
Eigenkapital zu erfassenden
Aufwendungen und Ertrage -/ - -/- -/- -/ - 18.761 39.882 -/-
Konzerniberschuss -/ - -/- 51.606 -/ - -/- -/- 4.473

30. Juni 2008 218.797 546.987 124.353 -15.105 2.688 -584 16.739 893.875
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Anhang

Grundlagen und Methode

Als bérsennotiertes Unternehmen hat die ProSiebenSat.1
Media AG ihren verkirzten Konzern-Zwischenabschluss zum
30. Juni 2008 in Ubereinstimmung mit den International
Financial Reporting Standards [IFRS], wie sie in der EU an-
zuwenden sind, erstellt.

Der Konzernzwischenabschluss zum 30. Juni 2008 wurde
auf Basis des IAS 34 ,Zwischenberichterstattung’ erstellt.
Die Bilanzierung und Bewertung sowie die Erlduterungen
und Angaben zum Konzern-Zwischenabschluss flr das erste
Halbjahr des Geschéftsjahres 2008 basieren grundsatzlich
auf denselben Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden,
die auch dem Konzernabschluss flr das Geschéaftsjahr 2007
zu Grunde lagen.

Fir weiter gehende Angaben zu den angewandten Bilan-
zierungs- und Bewertungsmethoden verweisen wir auf den
Konzernabschluss zum 31. Dezember 2007, der die Grundla-
ge fur den vorliegenden Halbjahresabschluss darstellt.

Konsolidierungskreis

Die Anzahlder in den Konzernabschluss einbezogenen Toch-
terunternehmen hat sich im ersten Halbjahr des Geschafts-
jahres 2008 wie folgt gedandert:

Inland Ausland Gesamt
Einbezogen zum 31.12.2007 46 130 176
Neu gegriindete/konsolidierte
Unternehmen 5 5 10
Fusionierte/endkonsolidierte
Unternehmen -/- -10 -10
Einbezogen zum 30.06.2008 51 125 176

Der ProSiebenSat.1 Media AG steht an diesen Gesellschaften
unmittelbar oder mittelbar die Mehrheit der Stimmrechte zu.
14 [zum 31. Dezember 2007:15] assoziierte Unternehmen und
ein Unternehmen unter gemeinschaftlicher Fihrung im Sinne
des IAS 31 werden nach der Equity-Methode erfasst.

Erwerb der Radiostasionen Radio Norge AS

(vorher: TV2 Saturn AS)

Mit Wirkung zum 1. Mdrz 2008 hat die SBS Radio Norge AS
100 Prozent der Radiostasionen Radio Norge AS (vorher:
TV2 Saturn AS) mit Sitz in Oslo/Norwegen erworben. Der
Kaufpreis fir die erworbenen Anteile betrdgt insgesamt
10.004 Tsd Euro. Fiir den gleichen Betrag verdauf3erte im Ge-
genzug dazu die SBS Belgium N.V. 23 Prozent ihrer Anteile
an der SBS Radio Norge AS an den bisherigen Anteilseigner
der Radiostasionen Radio Norge AS. Somit ist die ProSie-
benSat.1 Group nunmehr mit 77 Prozent an der SBS Radio
Norge AS beteiligt. Der Kaufvertrag beinhaltet ferner eine
Put und Call Option fiir den 23prozentigen verkauften An-
teil, welche ab 2010 ausiibbar ist.

Zum 1. Mdrz 2008 wurde die Radiostasionen Radio Norge
AS erstmals als voll konsolidiertes Unternehmen in den Kon-
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zernabschluss der ProSiebenSat.1 Media AG einbezogen. Die
Radiostasionen Radio Norge AS ist Betreiberin eines Radio-
senders in Norwegen. Die Umsatzerldse der Radiostasionen
Radio Norge AS betragen 1.429 Tsd Euro im Zeitraum der
Konzernzugehorigkeit und der Fehlbetrag belduft sich fir
den gleichen Zeitraum auf 1.819 Tsd Euro.

In den Vermdgenswerten und Schulden der ProSiebenSat.1
Group ist der Erwerb der Radiostasionen Radio Norge AS
mit folgenden Werten enthalten:

Step Up Fair value
Goodwill -/- 2.059 2.059
Immaterielle Vermdgenswerte 9.814 -/- 9.814
Langfristige Aktiva 615 -/- 615
kurzfristige Aktiva 396 -/- 396
Rickstellungen und Verbind-
lichkeiten inkl. lat. Steuern -2.880 -/- -2.880
Summe 10.004
Kaufpreis Radio-
stasionen Norge AS Radio 10.004
Summe 10.004

Erwerb der Feeem Media GmbH

Mit Kaufvertrag vom 17. April 2008 hat die SevenOne In-
termedia GmbH, ein mittelbar 100prozentiges Tochterun-
ternehmen der ProSiebenSat.1 Media AG, 100 Prozent der
Anteile an der Feeem Media GmbH erworben. Der Kauf-
preis zum 30. Juni 2008 betrdgt fir die erworbenen Anteile
5.335 Tsd Euro, welcher in vier Tranchen bis 2011 fallig ist.
Zum 30. Juni 2008 wurde hiervon die erste Tranche in Hohe
von 1.000 Tsd Euro gezahlt. Zusdtzlich beinhaltet der Kauf-
vertrag eine earn-out Klausel mit einer Laufzeit von 36 Mo-
naten bis zum 30. April 2011, deren Zielerreichung abhén-
gig und gestaffelt ist von bestimmten Ergebniszielen. Da die
Gesellschaft derzeit noch im Aufbau ihrer Geschaftsaktivi-
tatenist, kann zum Berichtszeitpunkt keine verlassliche Ein-
schatzung einer moglichen Zielerreichung vorgenommen
werden. Daher wurde zum 30. Juni 2008 nur der oben an-
gegebene Mindestkaufpreis bilanziert.

Die Gesellschaft wurde im April 2008 erstmals als voll kon-
solidiertes Unternehmen in den Konzernabschluss der Pro-
SiebenSat.1 Media AG mit einbezogen.

Die Feeem Media GmbH arbeitet derzeit am Aufbau eines in-
ternetbasierten Frauennetzwerkes und -portals, das unter
www.fem.com eine Ubersicht lber frauenspezifische The-
menkomplexe anbieten soll.

Weitere Angaben gemaf IFRS 3 kdnnen zum jetzigen Zeit-
punkt nicht gemacht werden, da mit der Kaufpreisallokation
erst mit Vollzug des Kaufvertrages begonnen und bis zum
Berichtszeitpunkt noch nicht abgeschlossen wurde. Die Ge-
sellschaft hat zum jetzigen Zeitpunkt noch keine Erldse, der
Fehlbetrag belduft sich fir das erste Halbjahr auf 148 Tsd
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Euro, davon entféllt ein Fehlbetrag in H6he von 93 Tsd Euro
auf den Zeitraum der Konzernzugehorigkeit.

Unmittelbar vor Erwerb stellte sich die Vermdgenslage der
Feeem Media GmbH wie folgt dar:

Kurzfristige Aktiva 82
Rickstellungen und Verbindlichkeiten -32

Erwerb weiterer Anteile an der lokalisten media GmbH
Am 15. Mai 2008 hat die SevenOne Intermedia GmbH ihre
Anteile an der bisher at Equity bilanzierten lokalisten me-
dia GmbH von 29,8 Prozent auf 90 Prozent aufgestockt und
gleichzeitg eine Put-Call-Option, austbbar am 31. Juli 2009
und am 30. April 2011 fir die verbleibenden 10 Prozent, ab-
geschlossen. Da es sicher ist, dass eine der Parteien die Op-
tion ausiben wird, wird die Gesellschaft seit dem Mai 2008
im Rahmen der Vollkonsolidierung zu 100 Prozent in den
Konzernabschluss der ProSiebenSat.l Media AG einbezo-
gen. Der Kaufpreis flr die zusatzlich erworbenen Anteile be-
tragt insgesamt 19.545 Tsd Euro. Davon entfallen 15.525 Tsd
Euro auf die Aufstockung auf 90 Prozent sowie 4.020 Tsd
Euro auf die zusatzlichen 10 Prozent aufgrund der Put-Call-
Option. Der zusatzliche Kaufpreis aufgrund dieser Put-Call-
Option ist abhdngig von der Erreichung gewisser Ergebnis-
ziele und wurde mit dem wahrscheinlichsten Wert zum Be-
richtszeitpunkt angesetzt.

Die lokalisten media GmbH ist im Geschaft der Internet- und
Mobilfunkgestitzten Online-Communities, insbesondere un-
ter der Domain www.lokalisten.de, tatig.

Weitere Angaben gemap IFRS 3 kdnnen zum jetzigen Zeit-
punkt nicht gemacht werden, da mit der Kaufpreisallokation
erst mit Vollzug des Kaufvertrages begonnen und bis zum
Berichtszeitpunkt noch nicht abgeschlossen wurde. Die Um-
satzerldse der lokalisten media GmbH fiir das erste Halbjahr
2008 betragen 1.189 Tsd Euro und der Fehlbetrag belduft
sich fur den gleichen Zeitraum auf 394 Tsd Euro, davon ent-
fallt ein Fehlbetrag in H6he von 104 Tsd Euro auf den Zeit-
raum der Konzernzugehorigkeit.

Unmittelbar vor Erwerb stellte sich die Vermdgenslage der
lokalisten media GmbH wie folgt dar:

Immaterielle Vermdgenswerte "
Sachanlagen 404
Kurzfristige Aktiva 1.945
Rickstellungen und Verbindlichkeiten -251

maxdome GmbH & Co. KG

Im Juni 2008 brachte die SevenSenses GmbH ihr Video-on-
Demand Geschéft in ein 50/50 Joint Venture mit der 1&1 Inter-
net AG, einer Gesellschaft der United Internet Gruppe, ein.
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maxdome ist das Video-on-Demand-Portal der ProSieben-
Sat.1 Group und ermdglicht per DSL den Abruf von Spiel-
filmen, Serien, Comedy, Cartoons, Dokumentationen und
Sport direkt auf den PC oder auf den Fernseher mit einer
speziellen Set-Top-Box.

Im Rahmen der Transaktion brachte die SevenSenses GmbH
Vermdgenswerte mit Buchwerten in Hohe von 570 Tsd Euro
und Marktwerten in H6he von 9.068 Tsd Euro ein. Dabei
wurde ein Einbringungsgewinn von 50 Prozent in H6he von
4.249 Tsd Euro realisiert. Der Beteiligungsansatz der max-
dome GmbH & Co. KG im Zeitpunkt der erstmaligen Einbe-
ziehung in den Konzernabschluss der ProSiebenSat.1 Media
AG betragt 4.887 Tsd EURO. Die maxdome GmbH & Co. KG
wird als Unternehmen unter gemeinschaftlicher Fiihrung
im Sinne des IAS 31 nach der Equity-Methode in den Kon-
zernabschluss der ProSiebenSat.1 Media AG einbezogen

Finalisierung der Kaufpreisallokation fir die SBS
Broadcasting Group

Zum 30. Juni 2008 ist die Kaufpreisallokation fir den Er-
werb der SBS Broadcasting Group abgeschlossen. Im Rah-
men der Finalisierung der Kaufpreisallokation zum 30.
Juni 2008 ergab sich eine Anpassung des Goodwills um 5
Mio EURO von 2.363 Mio Euro zum 31. Dezember 2007 auf
2.368 Mio Euro zum Berichtszeitpunkt. Ebenfalls war eine
Goodwill-Umallokation in H6he von 57,3 Mio Euro von der
CGU Radio auf die CGU Free-TV CEE notwendig.

Steuern vom Einkommen und Ertrag

Die Ermittlung des Ertragsteueraufwandes/-ertrages er-
folgt gem. IAS 34.30 auf Grundlage der besten Schatzung
des gewichteten durchschnittlichen jahrlichen Ertragsteu-
ersatzes (Konzernsteuerquote).

Sonstige finanzielle Verpflichtungen

fallig
fallig im nach
fallig im 2. bis 5. dem
Folgejahr Jahr 5. Jahr Summe
Programmvermogen 939.230 1.454.001 170.311  2.563.542
Leasing- und langfristige
Mietverpflichtungen 38.213 107.416 37.031 182.660
Nutzungsgebihren 86.679 174.330 78.472 339.481
Sonstige
Verpflichtungen 90.223 144.488  83.795 318.506
Summe 1.154.345 1.880.235 369.609 3.404.189

Neben den Riickstellungen, Verbindlichkeiten und Haftungs-
verhaltnissen bestehen Sonstige finanzielle Verpflichtungen.
Diese resultieren aus Vertragsabschlissen in der Zeit vor
dem 30. Juni 2008 und betreffen Zahlungsverpflichtungen
mit einer Falligkeit ab dem 1. Juli 2008. Die Vertrdage haben
Restlaufzeiten zwischen einem und 15 Jahren.

Der Anstieg der Sonstigen finanziellen Verpflichtungen aus
Programmvermdgen im Vergleich zum 31. Dezember 2007
resultiert aus neu abgeschlossenen Vertragen. Die Leasing-
und langfristigen Mietverpflichtungen sowie die sonstigen
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Verpflichtungen beinhalten die Verpflichtungen aus dem
Outsourcing-Vertrag mit IBM Business Services GmbH.

Nicht fortgefiihrter Geschaftsbereich und zur Veraufe-
rung gehaltene Vermdgenswerte und Verbindlichkeiten
Mit Vertrag vom 31. Mdrz 2008 hat die ProSiebenSat.1 Group
eine Outsourcing-Vertrag mit der IBM Business Services GmbH
abgeschlossen. In diesem Zusammenhang wird IBM alle IT-
Business-Applikationen, die IT- und Mediensysteme der Pro-
SiebenSat.1 Produktion Ubernehmen und ausbauen. Gleich-
zeitig wird die ProSiebenSat.1 Group ein neues Playout-Cen-
ter in Minchen aufbauen. Die TV-Kanale der Gruppe werden
damit kilinftig Uber die zentralen europaweiten Playout-Cen-
ter in Miinchen und London-Chiswick ausgestrahlt. Damit wird
ein Verkauf der gesamten ProSiebenSat.1 Produktion vorerst
nicht weiterverfolgt. Aus diesem Grund erfolgt der Ausweis
der ProSiebenSat.1 Produktion entgegen der Darstellung im
Konzernjahresabschluss der ProSiebenSat.1 Group nicht mehr
unter nicht fortgefiihrter Geschaftsbereich.

Die folgenden Werte waren im Konzernjahresabschluss
2007 als zur Verduferung gehaltene Vermdgenswerte und
Verbindlichkeiten klassifiziert:

AKTIVA

Zur Verduferung gehaltene Gruppen
von Vermdgenswerte

l. Immaterielle Verm&genswerte 5.648

Il. ~ Sachanlagen 22.934

w
(3]

Ill.  Finanzanlagen

N

7

N

IV.  Vorrdte

V. Forderungen und Sonstige

kurzfristige Vermogenswerte A()

VI.  Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente

=

VII. Latente Steueranspriiche 108

PASSIVA

Zur Verduferung gehaltene Gruppen
von Verbindlichkeiten

l. Rickstellungen 300

I Ubrige Verbindlichkeiten 11.837

Ill.  Latente Steuerschulden 245

Die unter den Vermdégenswerten und Verbindlichkeiten im
Zusammenhang mit zur Verdauf3erung gehaltenen Gruppen
von Vermégenswerten/Verbindlichkeiten ausgewiesenen
Betrdge in Hohe von 338.236 Tsd Euro bzw. 44.790 Tsd
Euro betreffen den beabsichtigten vollstandigen Verkauf
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der C More Group AB, Stockholm [Schweden] und ihrer Toch-
tergesellschaften mit ihren Premium Pay TV-Aktivitdten so-
wie den geplanten Verkauf der Broadcast Text International
AB, Stockholm [Schweden] und ihrer Tochtergesellschaften
mit ihren Aktivitdten im Bereich Untertitelung. Der Verkauf
der C More Group AB und ihrer Tochtergesellschaften be-
darf noch der kartellrechtlichen Genehmigung und soll in
den nachsten Monaten vollzogen werden. Der Verkauf von
Broadcast Text International AB und ihrer Tochtergesell-
schaften soll bis zum Jahresende abgeschlossen sein.

Die C More Group AB mit ihren Tochtergesellschaften ist
der fihrende Anbieter von Pay-TV Angeboten, wie Premi-
um Spielfilmen und Premium Sportsendungen in Schweden,
Norwegen, Ddnemark und Finnland.

Broadcast Text International AB und ihre Tochtergesell-
schaften ist Europas grépter Betreiber fir Untertitelung fir
Fernsehen, Videos, Kino und DVDs.

Die C More Group AB und ihre Tochtergesellschaften ist dem
Segment Diversifikation und die Broadcast Text Internatio-
nal AB und ihre Tochtergesellschaften sind dem Segment
Free-TV International zugeordnet.

Die nachfolgende Tabelle zeigt die Buchwerte der zur Ver-
duferung gehaltenen Unternehmen zum Bilanzstichtag.

AKTIVA C More BTI w
Zur Verduperung gehaltene
Gruppen von Vermdgenswerte
. Immaterielle Vermdgenswerte 211.612 8.703 220.315
Il.  Sachanlagen 1.070 230 1.300
Ill.  Sonstige langfristige
Vermodgenswerte 4.371 21 4.582
IV.  Programmvermogen 13.651 -/- 13.651
V. Forderungen und Sonstige
kurzfristige Vermogenswerte 48.460 2.565 51.025
VI.  Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente 23.554 3.217 26.771
VII. Latente Steueranspriiche 20.524 68 20.592
323.242  14.994 m
PASSIVA -
Zur Verduferung gehaltene
Gruppen von Verbindlichkeiten
Il Ubrige Verbindlichkeiten 25.200 2.619 27.819
Ill.  Latente Steuerschulden 16.971 -/- 16.971
42171 2.619 44.790

Daneben wird ein Verkauf des niederlandischen Print-Ge-
schaftes Veronica angestrebt. Da die Kriterien nach IFRS 5
zum Berichtsstichtag nicht erfiillt waren, werden diese Akti-
vitdten nicht als zur Verduferung gehalten klassifiziert.
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Segmentberichterstattung

Entsprechend den Regelnvon IFRS 8 [,Operating Segments’]
sind einzelne Zwischenabschlussdaten nach Segmenten und
Regionen getrennt darzustellen, wobei sich die Aufgliede-
rung an der internen Berichterstattung orientiert, die eine
zuverlassige Einschatzung der Risiken und Ertrdage des Kon-
zerns ermdglicht. Durch die Segmentierung sollen Ertrags-
kraft und Erfolgsaussichten der einzelnen Aktivitaten des
Konzerns transparent gemacht werden. Der ProSieben-
Sat.1-Konzern grenzt das primdre Segmentberichtsformat
in Ubereinstimmung mit seiner internen Steuerung nach Ge-
schaftsfeldern ab.

Die ProSiebenSat.1 Group unterteilt ihre Geschaftsbereiche
in Free-TV und Diversifikation. Der Bereich Free-TV wird
in die Segmente Free-TV im deutschsprachigen Raum und
Free-TV International unterteilt.

Dem Bereich Free-TV im deutschsprachigen Raum werden

im Wesentlichen die Sender Sat.1, ProSieben, kabel eins und
N24 sowie die Sat.1-Regionalgesellschaften, der Vermarkter

Segmentberichterstattung 2. Quartal
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SevenOne Media, die Tochter ProSiebenSat.1 Produktion
sowie die Konzerntdchter in Osterreich und der Schweiz
zugeordnet. Zum Bereich Free-TV International gehdren
die werbefinanzierten TV-Sender in den Niederlanden, Bel-
gien, Danemark, Finnland, Norwegen, Schweden, Rumanien,
Bulgarien und Ungarn. Im Segment Diversifikation werden
alle Tochterunternehmen gebiindelt, die ihre Erlése nicht
direkt durch klassische TV-Werbeeinnahmen generieren,
dazu gehdren Aktivitdten im Bereich Pay-TV, Call-TV, Mul-
timedia, Merchandising und Radio bis zu verwandten Print-
Produkten.

Im Rahmen der sekundaren Segmentberichterstattung nach
geografischen Markten wird unterschieden nach deutsch-
sprachigem Raum (Deutschland, Osterreich, Schweiz), NL/
B (Niederlande, Belgien), Nordic (Ddanemark, Finnland, Nor-
wegen, Schweden) und CEE (Bulgarien, Griechenland, Ru-
manien, Ungarn). Auf eine Darstellung von Vorjahresver-
gleichszahlen wird verzichtet, da im Vergleichszeitraum
2007 Umsatzerlése ausschlieflich im deutschsprachigen
Raum erzielt wurden.

Free-TV

Summe

Segment Free-TV Segment Free-TV Summe Segment Konzernabschluss

deutschsprachig International Free-TV* Diversifikation Uberleitungen Q2 2008

Umsatzerldse 464.536 216.457 680.993 138.219 -17.351 801.861

Aupenumsdtze 452.276 214.679 666.955 134.906 -/ - 801.861
Innenumsatze 12.260 1.778 14.038 3.313 -17.351

EBITDA Recurring 115.806 54.355 170.161 32.510 1.029 203.700

Geografische Aufteilung

Summe

Konzernaschluss

Deutschsprachig B/NL Nordic CEE Uberleitungen Q2 2008

Umsatzerlése 524.180 112.654 136.819 46.262 -18.054 801.861

Aupenumsdtze 508.857 112.654 134.088 46.262 -/- 801.861
Innenumsatze 15.323 -/- 2.731 -/- -18.054

Free-TV

Summe

Segment Free-TV Segment Free-TV Summe Segment Konzernabschluss

deutschsprachig International Free-TV* Diversifikation Uberleitungen Q2 2007

Umsatzerlése 510.045 -/- 510.045 57.700 -16.134 551.611

Aupenumsatze 495.802 -/- 495.802 55.809 -/ - 551.611
Innenumsatze 14.243 -/- 14.243 1.891 -16.134

EBITDA Recurring 149.148 -/ - 149.148 9.837 111 159.096

* konsolidiert
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Free-TV
Segment Free-TV Segment Free-TV Summe Segment
deutschsprachig International Free-TV* Diversifikation Uberleitungen
Umsatzerldse 897.558 393.884 1.291.442 275.860 -36.371
Aupenumsdtze 869.411 390.694 1.260.105 270.826 -/-
Innenumsatze 28.147 3.190 31.337 5.034 -36.371
EBITDA Recurring 173.432 81.873 255.305 36.523 333
Geografische Aufteilung
Deutschsprachig B/NL Nordic CEE Uberleitungen
Umsatzerlse 1.020.949 199.316 267.408 79.585 -36.327
Aupenumsdtze 988.271 199.316 263.759 79.585 -/ -
Innenumsatze 32.678 -/- 3.649 -/ - -36.327
Free-TV
Segment Free-TV Segment Free-TV Summe Segment
deutschsprachig International Free-TV* Diversifikation Uberleitungen
Umsatzerldse 966.456 -/- 966.456 121.766 -35.428
Aupenumsatze 934.361 -/- 934.361 118.433 -/ -
Innenumsatze 32.095 -/- 32.095 3.333 -35.428
EBITDA Recurring 219.857 -/- 219.857 21.381 -18

* konsolidiert

Beziehungen zu nahe stehenden Unternehmen

und Personen

Neben den in den Konzern-Zwischenabschluss einbezo-
genen Tochterunternehmen steht die ProSiebenSat.1 Media
AG unmittelbar oder mittelbar in Ausiibung der normalen
Geschaftstatigkeit mit verbundenen, nicht konsolidierten
Unternehmen und assoziierten Unternehmen in Beziehung.
Im Rahmen der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit wurden
samtliche Liefer- und Leistungsbeziehungen, die mit den
nicht in den Konsolidierungskreis einbezogenen Unterneh-
men geschlossen wurden, zu marktiblichen Bedingungen
und Konditionen durchgefiihrt, wie sie auch mit konzern-
fremden Dritten Ublich sind.

Harry Evans Sloan ist Mitglied des Aufsichtsrates der ProSie-
benSat.1 Media AG und Chairman des Board of Directors so-
wie CEO der Metro-Goldwyn-Mayer Holdings, Inc. (MGM). Zwi-
schen der MGM Holding Inc. und der ProSiebenSat.1 Media
AG sind im Berichtszeitraum verschiedene Lizenzvertrdge im
Rahmen der blichen Geschaftstatigkeit geschlossen wurden.
Die Vertrdge entsprechen marktiblichen Konditionen.

Es wurden keine weiteren wesentlichen berichtspflichtigen
Geschéftsvorfdlle nach IAS 24 mit nahestehenden Personen
und Unternehmen im Berichtszeitraum geschlossen.
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Summe
Konzernabschluss
H12008

1.530.931
1.530.931

292.161

Summe
Konzernabschluss
H12008

1.530.931
1.530.931

Summe
Konzernabschluss
H12007

1.052.794
1.052.794

241.220
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ERKLARUNG DES VORSTANDS

Nach bestem Wissen versichern wir, dass gemdap den anzuwendenden Rechnungsle-
gungsgrundsdtzen flr die Zwischenberichterstattung der Konzernzwischenabschluss
ein den tatsdchlichen Verhdltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz-
und Ertragslage des Konzerns vermittelt und im Konzernzwischenlagebericht der Ge-
schaftsverlauf einschliefflich des Geschaftsergebnisses und die Lage des Konzerns so
dargestellt sind, dass ein den tatsachlichen Verhaéltnissen entsprechendes Bild vermit-
telt wird, sowie die wesentlichen Chancen und Risiken der voraussichtlichen Entwick-
lung des Konzerns im verbleibenden Geschaftsjahr beschrieben sind.

Unterfohring, 4. August 2008

Der Vorstand

."i U// /Zé“‘“““ (Q“W“")

Guillaume de Posch Axel Salzmann Patrick Tillieux
[Vorstandsvorsitzender [CFO] Ccoo
CEOQ]

—

S GST e T

£

Dr. Marcus Englert Andreas Bartl
[New Media] [German Free-TV]
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BESCHEINIGUNG NACH
PRUFERISCHER DURCHSICHT

An die ProSiebenSat.1 Media AG, Unterféhring

Wir haben den verkiirzten Konzernzwischenabschluss - bestehend aus verkirzter Bi-
lanz, verkiirzter Gewinn- und Verlustrechnung, verkirzter Kapitalflussrechnung, ver-
kirzter Eigenkapitalverdnderungsrechnung sowie ausgewdhlten erlduternden Anhan-
gangaben - und den Konzernzwischenlagebericht der ProSiebenSat.1 Media AG, Un-
terfohring, fir den Zeitraum vom 1. Januar bis 30. Juni 2008, die Bestandteile des
Halbjahresfinanzberichts nach & 37w WpHG sind, einer priferischen Durchsicht un-
terzogen. Die Aufstellung des verkilrzten Konzernzwischenabschlusses nach den
IFRS flr Zwischenberichterstattung, wie sie in der EU anzuwenden sind, und des Kon-
zernzwischenlageberichts nach den fir Konzernzwischenlageberichte anwendbaren
Vorschriften des WpHG liegt in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Ge-
sellschaft. Unsere Aufgabe ist es, eine Bescheinigung zu dem verkiirzten Konzernzwi-
schenabschluss und dem Konzernzwischenlagebericht auf der Grundlage unserer pri-
ferischen Durchsicht abzugeben.

Wir haben die priferische Durchsicht des verkirzten Konzernzwischenabschlusses und
des Konzernzwischenlageberichts unter Beachtung der vom Institut der Wirtschafts-
prifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze fir die priferische Durchsicht von
Abschlissen vorgenommen. Danach ist die priferische Durchsicht so zu planen und
durchzufihren, dass wir bei kritischer Wirdigung mit einer gewissen Sicherheit aus-
schliefen kdnnen, dass der verkirzte Konzernzwischenabschluss in wesentlichen Be-
langen nicht in Ubereinstimmung mit den IFRS fiir Zwischenberichterstattung, wie sie
in der EU anzuwenden sind, und der Konzernzwischenlagebericht in wesentlichen Be-
langen nicht in Ubereinstimmung mit den fiir Konzernzwischenlageberichte anwend-
baren Vorschriften des WpHG aufgestellt worden sind. Eine priiferische Durchsicht be-
schrankt sich in erster Linie auf Befragungen von Mitarbeitern der Gesellschaft und
auf analytische Beurteilungen und bietet deshalb nicht die durch eine Abschlusspri-
fung erreichbare Sicherheit. Da wir auftragsgemap keine Abschlussprifung vorgenom-
men haben, kdnnen wir einen Bestadtigungsvermerk nicht erteilen.

Auf der Grundlage unserer priferischen Durchsicht sind uns keine Sachverhalte be-
kannt geworden, die uns zu der Annahme veranlassen, dass der verkirzte Konzern-
zwischenabschluss in wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit den IFRS
fir Zwischenberichterstattung, wie sie in der EU anzuwenden sind, oder dass der
Konzernzwischenlagebericht in wesentlichen Belangen nicht in Ubereinstimmung mit
den flir Konzernzwischenlageberichte anwendbaren Vorschriften des WpHG aufge-
stellt worden ist.

Minchen, den 4. August 2008
KPMG Deutsche Treuhand-Gesellschaft

Aktiengesellschaft
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

,{ (s

Kozikowsky Papenberg
[Wirtschaftsprifer] [Wirtschaftsprifer]
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Vorausschauende Aussagen in diesem Finanzbericht
Der Lagebericht enthdlt zukunftsbezogene Aussagen liber erwartete Entwicklungen.
Diese Aussagen basieren auf aktuellen Einschatzungen und sind naturgemap mit Ri-
siken und Unsicherheiten behaftet. Die tatsachlich eintretenden Ereignisse kdnnen von
den hier formulierten Aussagen abweichen.
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The Power of television

Die ProSiebenSat.1 Group ist ein fuhrender europadischer
Medienkonzern. Wir bieten modernen Menschen erstklassige
Unterhaltung und aktuelle Informationen, wann immer sie
es wunschen, wo immer sie sind.




